
爱美之心，人皆有之。

从“皮秒”“超声炮”“热玛吉”等美容项目，到“隆鼻”“丰唇”

“割双眼皮”等微整形……2024年，我国美容整形市场规模已近

3000亿元，展现出市场活力与潜力。在“扩容”的同时，建立更加

透明、有序的市场环境成为行业共识与努力方向。

6月18日，国家医保局发布《美容整形类医疗服务价格项目

立项指南（试行）》，首次对美容整形类价格项目进行统一，引导医

疗机构自主合理定价，让“求美”更安全、更安心。

新规范将如何引导美容整形市场规范健康发展？将注入怎

样的新活力？
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美容整形价格项目
有了统一规范

“618”促销季亮点纷呈激发消费热情

（工人日报）

“原价1698元的净水机，使用国家补贴后只花了1200多元，真的很划算。”6月14日，北京市朝阳区消费者张女士告诉记者，之前

她家里有一台净水机，但时不时漏水，让她很困扰，于是趁着“618”有平台优惠加上国家补贴，赶紧置换了一台新净水机。

今年“618”大促，一些电商平台纷纷抢跑，天猫、京东等平台更是在5月13日即开启预售。从预售期平台数据来看，消费者对于

“以旧换新”的热情依旧高涨。此外，取消复杂的满减规则、线下实体门店借助即时零售等新业态融入“618”、AI工具助力商家降本增

效等成为今年“618”的新亮点，持续激发消费热情，释放消费潜力。

财经动态

5月份企业、个人等非银行部门跨境资金
净流入330亿美元

国家外汇管理局 17日公布的数据显示，5月份，境内外汇供求总体平

衡，外汇市场运行平稳，跨境资金延续净流入，企业、个人等非银行部门跨境

资金净流入330亿美元。

国家外汇管理局副局长、新闻发言人李斌介绍，5月份，货物贸易资金净

流入保持在较高水平，外资增持境内股票较上月进一步增加，服务贸易、外

商投资企业分红派息、对外直接投资等资金净流出总体保持稳定。

国家外汇局当日发布的统计数据显示，2025年5月，银行结汇1927亿美

元，售汇 1814亿美元；银行代客涉外收入 6227亿美元，对外付款 5897亿美

元。

李斌表示，5月份市场预期平稳，银行结售汇转为顺差。企业、个人等结

汇意愿稳定，购汇需求回落，市场交易理性有序。当前我国经济保持总体平

稳、稳中有进发展态势，将继续为外汇市场稳健运行提供有力支撑。

（新华社）

今年“618”，大促活动亮点

频现，以更长的促销周期、更简

单的促销规则、更多元的促销

渠道吸引消费者的眼球。

天猫“618”不用凑单，规

则从满减变立减；抖音电商延

续“立减折扣”和“一件直降”

等核心玩法；拼多多表示将为

消费者发放超额福利，确保消

费者以最为简单、实惠的方

式，一站拼购优质好物；谦寻

控股推出“谦寻超级会员”小

程序，产品均采用“一口价”

“限时限量秒杀”方式，为消费

者提供“省时、省钱、省心”的

购物体验……今年“618”大

促，多家平台取消复杂的满减

规则，转而推行“立减”“一件

直降”等简单玩法。

同时，一些平台通过机制

调整，深化反“内卷”竞争，帮

助商家经营提质提效。例如，

天猫平台流量分配机制正从

“价低者得”转向“优者多得”，

品牌需用产品创新能力和对

消费者需求的满足能力来实

现增长。

今年“618”的另一大变化

是即时零售的爆发。 5 月 27
日，美团宣布联合百万实体门

店启动“618”大促。美团闪购 5
月 29日发布的“618”首日战报

显示，随着美团闪购成为消费

者购买日常用品的主要渠道之

一，多家实体零售商“618”首日

爆单：大润发、沃尔玛成交额增

长两倍；屈臣氏、孩子王成交额

翻倍；零食有鸣成交额增长 5
倍。

中央财经大学中国互联网

经济研究院副院长欧阳日辉认

为，即时零售新业态的加入，为

线下消费市场注入了新动能，

有望推动传统的“618”大促从

补贴线上向提振线下消费延

伸。

AI 工 具 上 阵 也 是 今 年

“618”值得关注的亮点之一。

据悉，淘宝天猫提供了覆盖商

家经营全链路的多种AI提效工

具。其中，“图生视频”是淘宝

面向商家最新发布的 AIGC产

品，商家只需上传一张或多张

商品图，即可自动生成最长 20
秒的动态短视频，大促期间可

大幅提升素材制作效率。阿里

妈妈则依托于自研广告大模型

LMA2及AIGB-R1出价模型，通

过 AI 智能筛选并预测未来有

GMV（商品交易总额）增长空间

的商品，按照优质新品、潜力品

和机会爆品进行选品打标并提

供差异化增长方案，从而有效

提升商品的投放转化率。

亮点“扎堆”提升购物体验A

当以旧换新遇上“618”，国
补优惠和平台优惠叠加，带动

消费需求爆发，消费市场掀起

焕新潮。

截 至 5 月 26 日 ，天 猫

“618”第一阶段参加国补的家

电家装、手机数码等品类成交

总 额 较 去 年“ 双 11”增 长

283%，美的、海尔、科沃斯、源

氏木语等 40个品牌成交破亿，

带动家电、家居、家装、3C数码

等行业整体成交同比两位数

增长，超 3000个品牌同比成交

翻倍，释放出强劲的消费活

力。

苏宁易购门店管理中心负

责人颜正坤表示，自 5月 16日
苏宁易购全面启动“618”以来，

全国门店以旧换新订单同比增

长 69%。3C产品方面，笔记本

电脑、智能手表、6000元以上手

机销售分别增长 143%、101%、

98%。空气机、净饮机、咖啡机、

扫地机器人、衣物护理机成增

速最快单品。

“从今年‘618’开门红数

据来看，以旧换新在提振消

费、激发市场活力方面依旧

发挥稳定作用，展现了消费

者对美好生活的持续追求。”

“什么值得买”电商营销负责

人张宇昂告诉记者，基于国

补和大促的双重优惠，“618”
预售期间，用户更青睐中高

端家电产品。

智能手表（手环）今年被纳

入国补范畴，带动“什么值得

买”平台智能设备品类“618”开
门红期间成交总额同比增长

265.78%。

值得关注的是，本轮焕新

潮中，消费需求呈现出明显的

升级趋势，远不止于简单的旧

品替换。颜正坤介绍，一方面，

消费者对产品的核心品质与前

沿功能要求更高，智能化、绿色

节能、健康舒适、设计美学等成

为选购的关键考量；另一方面，

消费者需求正从购买单一产品

向寻求套系化、场景化的解决

方案转变。

焕新潮带动消费升级B

在一些平台、商家比拼优

惠力度、给消费者提供更好的

购物体验的同时，也有一些“新

老问题”阻碍消费潜力释放。

例如，有些主播虚假宣传，甚至

有一些不法商家利用AI仿冒名

人进行虚假直播带货，严重误

导消费者；有些品牌以次充好，

在产品成分、标准上搞小动作；

有些平台玩起优惠套路的把

戏。黑猫投诉近日发布的数据

显示，受“618”预热活动影响，5
月中旬开始网上商城行业投诉

量明显增加，5月网上商城投诉

总量环比4月增长21%。

6月 12日，浙江省消保委、

上海市消保委、江苏省消保委、

安徽省消保委联合发布“618”
网络购物消费提示，建议消费

者理性看待直播间宣传，根据

自身需求购买商品，不冲动消

费，不过度囤货，不轻信主播绝

对化用语和承诺，认真查看商

品详情页描述、消费者评价等

信息后再下单。

为维护“618”期间网络交易

秩序，保护消费者合法权益，近

日，市场监管总局向综合电商、

直播电商、跨境电商等平台企业

发布“618”网络集中促销合规提

示，要求杜绝“大数据杀熟”、虚

假营销、刷单炒信等违法行为，

防范国补商品骗补套补行为；建

立健全直播营销行为管理规范，

完善风险识别模型，强化对平台

内直播间及主播经营活动的动

态监测，及时处置直播营销中发

生的违法违规行为；加强商品质

量监控，及时下架或删除违法违

规产品链接等。

规范市场秩序 营造放心消费环境C

以旧换新升级、AI工具上阵、促销规则更简单、参与业态更多元……

多个线上平台成交大幅增长 多家实体零售商爆单

收费价格项目统一规范
“美”的账单更清晰——

“此前，医疗机构自主设定美容

整形领域的收费项目并备案，这容

易导致收费项目名称繁多、收费混

乱。”国家医保局医药价格和招标采

购司有关负责人介绍，立项指南旨

在统一价格项目，规范医疗机构定

价行为，并不改变美容整形类价格

市场调节价的管理方式。

“规范化的价格立项，有助于医

美整形行业形成更好的价格体系，

让老百姓享受到性价比合理的服

务。”中国医学科学院整形外科医院

副院长王永前说。

随着立项指南逐步落地，对于

消费者来说最直观的变化是“医疗

账单”更清晰，收据、发票等显示的

收费项目更加“一目了然”。

“如根据技术原理将‘光子嫩

肤’‘超声炮’‘热玛吉’统一规范名

称后，分别映射为皮肤美容治疗光/
激光、超声、射频，项目名称简单易

懂。”国家医保局医药价格和招标采

购司有关负责人说，这既有助于消

费者理解项目的技术原理，也有助

于横向比价。

通过公立医疗机构的引领作

用，有望引导非公立医疗机构规范

服务和收费行为，让公众更加充分

感受到“减负”效果。

支持纳入更多新技术
让“美”紧跟潮流——

当前，美容整形行业迅速发

展，新技术、新材料等不断涌现。为

更好满足消费者的个性化需求，立

项指南设立的价格项目也考虑了对

新设备、新技术的兼容性。

“一些新技术、新材料要想纳入

收费项目，需要重新向相关部门申

请备案，时间流程较长。”中国医学

科学院整形外科医院医保物价处处

长王沛陵说，此次发布的立项指南

价格项目兼容性较好，有助于医院

引进新技术、新材料。

比如在“填充注射”价格项目

中，不仅包括常见的玻尿酸注射，临

床新出现的聚乳酸、聚己内酯、羟基

磷灰石等新材料填充注射也可按此

进行收费。

当前，美容技术和仪器设备更

新迭代快，为更好满足消费者个性

化需求，立项指南也明确规定，有条

件的医疗机构可自行设立加收项、

扩展项。

充分体现技术价值和劳务付出
提供更多“美”的服务——

北京协和医院整形美容外科主

任医师龙笑说：“在临床治疗中，一

些技术手段、操作项目难度较高。

新发布的立项指南更多考虑了技术

价值和劳务付出，有助于推动医疗

服务质量的整体提升。”

例如，立项指南统一新增“减张

美容缝合”和“切口美容改型”两个

价格项目，有条件的医疗机构均可

根据患者需求提供服务，帮助患者

从源头上减少瘢痕形成，在核心术

式之外就“缝合”进行单独收费。

“求美”不可忽视安全，王永前

提示，美容整形本质是医疗行为，有

技术门槛，消费者要树立理性、切合

实际的求美观念，不可盲目追求通

过医美“改头换面”。如有进行美容

整形的需求，要选择正规医疗机构、

有经验的医生就诊。

“我们期待，通过价格项目的进

一步规范，为美容整形行业健康发

展营造更有活力、更加规范的市场

环境，为医疗机构和相关企业带来

增量发展。”国家医保局医药价格和

招标采购司有关负责人说。

（新华社）

昨日，中国人民银行行长潘

功胜在 2025陆家嘴论坛上宣布，

将在上海实施八项政策举措。

一是设立银行间市场交易报

告库。高频汇集并系统分析银行

间债券、货币、衍生品、黄金、票据

等各金融子市场交易数据，服务

金融机构、宏观调控和金融市场

监管。

二是设立数字人民币国际运

营中心。推进数字人民币的国际

化运营与金融市场业务发展，服

务数字金融创新。

三是设立个人征信机构。为

金融机构提供多元化、差异化的

个人征信产品，进一步健全社会

征信体系。

四是在上海临港新片区开展

离岸贸易金融服务综合改革试

点。创新业务规则，支持上海发

展离岸贸易。

五是发展自贸离岸债。遵循

“两头在外”的原则和国际通行的

规则标准，拓宽“走出去”企业及

“一带一路”共建国家和地区优质

企业的融资渠道。

六是优化升级自由贸易账户

功能。实现优质企业与境外资金

高效融通，提升跨境贸易投资自

由化便利化水平。

七是在上海“先行先试”结构

性货币政策工具创新。包括开展

航贸区块链信用证再融资业务、

“跨境贸易再融资”业务、碳减排

支持工具扩容等试点。积极推动

上海首批运用科技创新债券风险

分担工具，支持私募股权机构发

行科创债券。

八是会同证监会研究推进

人民币外汇期货交易。推动完

善外汇市场产品序列，便利金融

机构和外贸企业更好管理汇率

风险。

（新华社）

中国人民银行宣布将实施八项政策举措


