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异宠不易宠“神奇动物”暗藏风险

短评

托育政策落地 母婴消费新蓝海正崛起
○ 肖睿平

活泼好动的狐獴支棱着小爪子四处张望，会飞的蜜袋鼯轻巧地攀上店主肩头，温顺的可达鸭和小刺猬趴在玻璃缸中，住在恒

温造景箱里的鬃狮蜥慵懒地伸出一只爪子，缓缓向前迈步……近日，记者在一家花鸟鱼虫市场看到，各类异宠吸引了不少消费者

驻足挑选。

所谓“异宠”，是指区别于猫、狗等传统宠物的一类小众宠物，包括昆虫等无脊椎动物以及鸟、兽、两栖、爬行等脊椎动物，通常

被用于观赏、陪伴或经济用途。根据《2025年中国宠物行业白皮书（消费报告）》，2024年国内异宠饲养人数持续增长，已增至约

1707万人，其中以“95后”为主力人群，市场规模已接近百亿元。然而，在异宠饲养热潮的背后，货源渠道不明、宠物健康状况难

以保障、弃养行为频发等现象也不容忽视。

谁能拒绝一只“丁满”呢？

双汇推出卡滋咔咔猪皮脆片
番茄浓汤、香辣牛油火锅两种口味

眼下，新的入托

季、入学季正在开启，

与以往不同的是，今

年秋季学期起，公办幼儿园学前一年

在园儿童保育教育费将被免除。具体

来说，根据政策，0—3岁婴幼儿家庭每

孩每年可领取3600 元育儿补贴，3—6

岁儿童则可享受学前一年免费教育。

对于无数正在为孩子成长而付出心血

的父母来说，这不仅是切实的经济支

持，更是一种安心和信心的注入。而

从消费角度来看，这些政策有望成为

撬动母婴消费与相关产业升级的关键

杠杆，释放出“母婴经济”的巨大潜力。

母婴消费一直被认为是育儿家庭

支出中最刚性的领域。奶粉、纸尿裤、

婴儿车、安全座椅、儿童服装、早教课

程……这些都关系到孩子的健康成

长。中研普华发布的报告显示，2023

年中国母婴市场规模已达4.2万亿元，

预计 2025 年将突破 5 万亿元，年复合

增长率约9.3%。

但与此同时，高企的育儿成本却

限制了家庭的消费潜能。以奶粉为

例，一线品牌配方奶粉的价格每罐在

300元至400元之间，婴幼儿每月开销

动辄千元以上。加上纸尿裤、营养品、

亲子教育等支出，育儿家庭每年平均

在0—6岁孩子身上的花费常常突破3

万元。对于普通家庭而言，这无疑是

沉重的负担。如今，每年3600元的补

贴能够覆盖一部分育儿家庭纸尿裤或

婴儿食品的支出；免去的学前教育费

用，则能为育儿家庭腾挪出更多资金

投入到品质消费中。

换句话说，这些政策不仅缓解了

“能不能消费”的问题，还增加了“敢不

敢消费”的信心。

实际上，母婴消费市场的独特之处

在于其升级动力并不完全取决于价格，

而是源自家长对安全与品质的极致追

求。补贴的直接投入，很可能会引导家

庭在奶粉、辅食、纸尿裤、婴儿护肤品等

领域优先选择更高品质产品。

近年来，“国货母婴”品牌正在快

速崛起。飞鹤、君乐宝等乳企在高端

奶粉市场份额逐年上升，贝因美、

Babycare 等本土母婴品牌也不断通过

研发和设计拉近与国际品牌的差距。

政策补贴叠加消费升级，将推动这些

品牌进一步扩大市场，提升国产母婴

产业的整体竞争力。

其实，母婴消费不仅仅是奶粉和

纸尿裤，更是一个覆盖食品、医疗、教

育、旅游、文化的庞大产业链。政策的

减负效应将在这些环节引发“外溢消

费”。比如，在智能母婴产品领域，婴

儿监控器、智能体温计、哄睡机器人等

新兴产品逐渐走进家庭。随着年轻父

母愿意为“安心”和“便利”买单，科技

赋能的母婴消费将成为市场增长极。

从更深远的角度看，新的托育政

策释放的不仅是消费红利，更是信心

红利。母婴消费的繁荣，也将成为消

费升级的重要抓手。它既与育儿家庭

幸福紧密相连，又与经济活力深度耦

合；它们既减轻了父母的负担，也拓宽

了母婴消费的空间；既提升了育儿家

庭的生活品质，也增强了社会的生育

信心。可以预见，未来几年，中国的母

婴产业将迎来一个“从必需到美好”的

升级时代。

在上述花鸟鱼虫市场的一家异

宠店里，消费者李女士正向店主仔

细咨询着关于狐獴的信息。她笑着

说：“狐獴是《狮子王》里‘丁满’的原

型，从小我就觉得它们特别可爱，身

子小巧，还自带一副‘黑眼圈’。现

在很多博主也在社交媒体上分享自

家养的狐獴，看起来既黏人又乖巧，

让我很心动。”

记者环顾店铺四周，看到几十

只狐獴，有的成群挤在沙堆中嬉戏

打闹，有的独自趴在玻璃缸里休

息。只要有人靠近，它们便会立刻

站起身，睁大双眼好奇地望过来。

“以前养狐獴的人很少，现在逐

渐多了起来，顾客大多是对新奇动

物充满好奇的年轻人。一只狐獴的

价格在 2000元到 12000元之间。经

过多代人工培育的狐獴，往往会更

亲人一些，听到名字会主动跑向主

人，能带来类似猫狗的陪伴感，也可

以和家里的猫狗一起养。当然，培

育周期长的狐獴价格也更高，比如

培育了六七代的，售价通常在 7000
元至12000元。”店主一边介绍，一边

抱起一只一岁多的狐獴向记者展

示，“你看，多代培育之后的狐獴性

格更温顺，特别受顾客欢迎。而且

它们是群居动物，有的客人买了一

只之后，还会再来买第二只，给原先

的做个伴。”

记者在走访多家异宠店时发

现，除了狐獴，蜜袋鼯、金丝熊（黄金

鼠）、小刺猬等异宠也同样受到消费

者的喜爱。正在挑选金丝熊的小萌

（化名）告诉记者：“我关注了很多宠

物博主，经常看他们给鼠鼠改造小

窝、做营养餐。视频里穿着可爱衣

服的鼠鼠认真吃着蔬菜的样子特别

打动我，我也想拥有一只自己的鼠

鼠。”

第一财经商业数据中心发布的

报告指出，在社交媒体的影响下，如

今那些体型小、易饲养、颜值高、能

互动的异宠越发受青睐。这一趋势

与以往“越猎奇越好”的异宠消费观

念形成鲜明对比。同时，在养宠新

时代，人和异宠的关系向着更深层

次的情感联结和互动发展，这也促

使年轻人愿意为提高异宠的生活品

质而付费。

给毛茸茸的“室友”盖一座梦想小窝

在上述花鸟鱼虫市场的异宠店

里，加湿器、温控器、可调温加热垫

等设备整齐陈列，不时有消费者前

来咨询和购买；而在淘宝、京东等电

商平台上，各类造景产品如沉木、流

水瓦罐、仿真植物、攀爬架、隧道及

玩具装饰等种类丰富，销量也十分

可观。

饲养了一只虎纹睫角守宫（属

于蜥蜴目、壁虎科）和一只金丝熊的

张女士介绍道：“蜥蜴对湿度非常敏

感，需要配备加湿器或除湿器来精

准控制环境湿度，同时还要放置大

量攀爬树枝和躲避物，模拟它在野

外的自然生活环境。我也会定期为

金丝熊更换笼内造景，除了陶瓷、木

质等不同材质的宠物家具，沙子、苔

藓、干草、干花等多种垫料也能提供

不一样的气味和触感，实现对它感

知能力的丰容。”

宠物医生张沐霖告诉记者：

“‘丰容’是指通过丰富宠物的生活

环境，增加其复杂性和多样性，以满

足动物的生活需求，从而提升其生

活质量，防止宠物出现刻板行为以

及焦虑、抑郁等心理问题。对于大

部分水族、两栖、爬行类异宠来说，

只要注重环境丰容即可。而对于狐

獴、蜜袋鼯、龙猫（毛丝鼠）、兔

子、雪貂这类哺乳类异宠，饲养者

还应注重行为丰容，例如在笼内适

当放置藤球、树枝、秋千、隧道等

设施。”

此外，记者观察到，造景不仅是

给异宠搭建住所，更是在实现饲养

者心中的理想生活。在小红书平台

上，从中国风、卡通主题，到日式简

约、自然生态风，多样的造景风格已

成为饲养者彰显个性的一种方式。

有网友写道：“养鼠鼠就像是把自己

重新养了一遍，为它布置的房间，其

实就是我理想中生活的样子。”

年轻消费群体对异宠的喜爱，

持续推动着造景用品的不断细分和

创新，为异宠市场带来新的增长机

会。例如，淘宝上一款圣诞树造型

的可磨牙造景摆件，截至记者发稿

前销量已超过3万件。

异宠市场亟待规范管理跟进

异宠饲养掀起热潮，然而，出于

一时好奇而选择异宠的年轻人，真

的做好了饲养的准备吗？

“一放出来就到处刨，关起来

又不停地叫”“随处标记气味，整

个屋子臭不可闻，我养过十多只猫

都没有这么臭过”“社交需求极

高，必须24小时有同伴陪伴，否则

容易抑郁，甚至出现自残行为”

“温湿度非常难控制，稍不注意就

会生病”……在小红书平台上，不

少异宠饲养者发帖倾诉实际的饲养

难题，帖子下方引来大量有相似经

历的网友回应。

对异宠缺乏科学认知，加之饲

养条件难以满足其生存需求，导致

异宠的患病率提高。张沐霖告诉记

者，异宠是近年来才逐渐流行起来

的宠物类别，目前专业的异宠医生

数量仍较为稀缺，普通宠物医生通

常只能处理一些常见的皮肤病、眼

部感染、外伤以及消化道问题等。

此外，记者调查发现，异宠的购

买渠道混乱、货源不透明等问题突

出。一位不愿透露姓名的业内人士

表示，部分卖家实际上并没有稳定

货源，仅凭从网络上搜集的图片就

在社交平台招揽顾客，导致消费者

实际收到的宠物往往与宣传不符，

甚至存在健康或安全隐患。例如，

狐獴的价格主要取决于其社会化程

度，有些卖家可能以多代培育的狐

獴价格收费，实际出售未经过多代

培育、可能携带病毒并具有攻击性

的个体。更有甚者，在社交平台上

以盲盒形式售卖玉米蛇等活体动

物，单价低至百元，这类行为进一步

提高了弃养风险。记者在某二手交

易平台检索发现，有不少饲养者在

转让蜜袋鼯、刺猬、狐狸、蛇和蜘蛛

等各类异宠。

在异宠市场迅速扩张的背景

下，如何有效保障生物安全、生态平

衡以及消费者权益，已成为一项重

要课题。8月 4日，国家安全部发布

安全提示称，实际上，大多数受热捧

的异宠在国内没有自然分布，属于

外来物种，它们可能在新环境中缺

乏本土天敌等生物和非生物制约因

素，在生存竞争中处于优势，会抢夺

和挤占本土物种的食物资源和生存

空间，导致本土物种的生存及其所

在的生态系统受到冲击。一旦这些

异宠逃逸或被弃养，极有可能破坏

生物多样性和生态系统稳定，威胁

我国生物安全，甚至会引发生态灾

难。

也有媒体指出，异宠可以“宠”，

但不能随意“宠”。任何公民和组织

应严格遵守相关法律法规，依法依

规开展异宠交易、饲养、运输和放生

等，坚决筑牢维护生态安全和生物

安全的人民防线。消费者在购买前

需确认物种是否属于《国家重点保

护野生动物名录》或《濒危野生动植

物种国际贸易公约》附录中的物种，

并核查商家资质。购买时应选择合

法养殖场，拒绝走私或野外捕获的

动物，同时要求商家提供检疫证明，

观察动物是否活跃、有无异常分泌

物等，慎养善养宠物。

（消费日报）

近日，双汇推出卡滋咔咔猪皮脆片，包含番茄

浓汤、香辣牛油火锅两种口味。

据官方介绍，新产品选用优质猪皮，经 72小
时清水浸泡去除杂质，采用慢烤工艺精制而成，每

百克含26.4克胶原蛋白，口感酥脆不油腻，适合追

剧、办公等多种场景食用。目前，新品已上线天猫

官方旗舰店。

伊利旗下伊刻活泉
推出石斛西洋参养生水

近日，伊利旗下伊刻活泉推出石斛西洋参养

生水。据官方介绍，新品以鲜采铁皮石斛为原料，

采用-196℃液氮锁鲜技术与-40℃冻干工艺，经25
倍浓缩萃取石斛精华，搭配甘草、金银花、菊花、西

洋参，并通过专利锁鲜盖可实现现泡现喝，还原铁

皮石斛的天然本味，0卡0糖0脂肪。目前，新品已

上线伊利饮品京东自营旗舰店。

记者 王杨宁/整理

星巴克茶拿铁系列升级

星巴克王牌品类茶拿铁焕新升级了，焙茶拿

铁系列全新登场，抹茶拿铁系列也全面升级，采用

高品质原叶整茶匠心制作纯茶粉。

为了满足顾客对健康、低糖的非咖啡类饮品

需求，星巴克不断突破产品创新的边界。升级后

的抹茶拿铁配方减糖超过 50%，抹茶星冰乐配方

减糖超过 30%；中杯不另加糖的冰饮茶拿铁的热

量低于120千卡。

星巴克独家的客制化玩法也再添新意。顾客

不仅可以为茶拿铁的全线产品添加“真味无糖”创

新体系的各款风味，或者加一颗冰淇淋球、定制抹

茶拿铁和焙茶拿铁的甜度，打造独一无二的专属

饮品，还能增加茶的浓度，满足“茶脑袋”顾客对于

更浓郁茶味的追求。

8月26日，商汤科技旗下家用机器人品牌“元

萝卜 SenseRobot”联动迪士尼经典动画电影《疯狂

动物城》发布年度新品。即日起，“元萝卜下棋机

器人疯狂动物城朱迪系列 4加 1版”正式开启预

订，售价3499元。

元萝卜联动疯狂动物城
发布朱迪系列新品


