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暑期文旅“含科量”飙升

“我和同学从浙江出发，在

上海玩了 3 天。”前不久，“00
后”大学生张悦来上海参加哔

哩哔哩世界数字娱乐动漫文化

博览会（简称“BW2025”）。逛

漫展之余，她还打卡了武康大

楼等景点。

张悦并非个例。BW2025
举办期间，数十万“00后”“05
后”背着“痛包”（即带有二次元

徽章和玩偶的包）来沪观展旅

游。美团旅行数据显示，漫展

举办当周，上海文旅产品预订

量环比增长 35%，来沪机票预

订量同比上涨近 50%，漫展场

地周边热门高星酒店预订量比

去年上涨近5倍。

不止是上海，仅今年五一

期间，约 200场漫展在北京、广

州、杭州等多地举办。不久前

在杭州举办的第二十一届中国

国际动漫节，吸引全球 42个国

家和地区超2500家企业和机构

参展，观众超146万人次。“我和

朋友就是跟着漫展旅行，逛完

展再顺便玩下周边景点。”一名

来自湖南的观众说。

一些传统商场通过二次元

改造变身热门打卡点，吸引年

轻人扎堆“吃谷”。

据不完全统计，目前国内

已有20多个城市的传统核心圈

出现二次元主题商场，如上海

百联ZX创趣场、西安小寨银泰

百货、武汉潮流盒子·X118商
场。社交平台上，分享打卡二

次元商场攻略的帖子比比皆

是，“线下吃谷”话题浏览量达

5.4亿。

记者近期在上海百联 ZX
创趣场看到，商场每层楼都人

流如织，二次元品牌店铺、现场

市集等区域聚集了不少从外地

前来的二次元爱好者。

还有部分景区与二次元 IP

联动，打造沉浸式体验。山西

文旅依托游戏《黑神话：悟空》

推出“跟着悟空游山西”等主题

线路，持续吸引游客前来。

前不久，四川文旅与游戏

《恋与制作人》开启联动合作，

在成都文殊坊设置游戏线下展

陈活动。数据显示，文殊坊与

《恋与制作人》联动期间，街区

客流同比上涨 10.53%，出游人

群中年轻客群占比提升至

54.37%，旅游消费较去年提升5
个百分点。

二次元文旅热潮涌动A

探访动漫剧情取景地、打卡二次元商场、体验线下游戏音乐会……如今，不少“Z世代”年轻人热衷跟着动漫IP开启二次元旅行。
二次元，通常指由动画、漫画、游戏等组成的虚拟文娱内容，如今已延伸至周边衍生品、虚拟偶像、主题展会等产品和活动。
二次元文旅升温，反映出怎样的消费趋势？如何破壁出圈，进一步促进文旅消费？“新华视点”记者采访了相关人士。

二次元火了
如何激活文旅新消费？

二次元文化何以撬动文旅

消费？

艾媒咨询 CEO张毅认为，

人们的消费重心从物质转向精

神和文化需求，越来越多人为

情感需求、仪式感、愉悦感买

单，二次元恰恰可以体现个性、

提供情绪价值、满足社交需求。

数据显示，中国泛二次元

用户规模达 5.26亿人，比 2017
年的 2.1亿增长近 1.5倍；用户

群体横跨“80后”至“10后”，其

中“Z世代”年轻人是二次元消

费的主力。

“作为二次元文化的核心

受众，‘Z世代’年轻人消费更注

重情感连接和身份认同，愿为

热爱和共鸣付费。”名创优品集

团副总裁刘晓彬说，一场漫展、

一次线下活动，都可以让其奔

赴一座城。

二次元文旅升温，离不开

热门 IP的推动。近年来，一系

列精品国产 IP带动二次元从亚

文化圈层到全龄化破圈。

据介绍，二次元文化早期

以日本动漫 IP为主；随着中国

动漫游戏产业快速发展，二次

元文化与中国本土文化相融

合，《哪吒之魔童闹海》《黑神

话：悟空》《原神》《白蛇：缘起》

等精品作品和 IP频现。

“通过深挖传统文化内涵、

创新表达，一系列精品国产 IP
备受大众喜爱。”中央文化和旅

游管理干部学院研究员孙佳山

说，融入中华优秀传统文化的

二次元文化，更具文化认同与

文化自信，也从相对小众的亚

文化发展成为消费市场新亮

点。

当前，从中央到地方相继

出台相关政策，推动文旅快速

发展。

今年 3月，中共中央办公

厅、国务院办公厅印发《提振消

费专项行动方案》，提出将中华

优秀传统文化融入产品设计，

支持开发原创知识产权（IP）品
牌，促进动漫、游戏、电竞及其

周边衍生品等消费。

多地通过区域性政策扶

持，积极探索动漫 IP的文旅赋

能路径。上海提出推动数字娱

乐等领域 IP与生产制造联动，

联动国潮动漫等特色 IP，开发主

题文旅秀演项目；广东明确推动

动漫影视全链生态协同，开发动

漫主题旅游、以二次元 IP为核

心衍生的周边产品和服务。

多重因素撬动二次元文旅热B

二次元文旅火热，一些地

方因此收获流量，进而提升文旅

消费。如何通过二次元持续赋

能文旅消费场景，激发消费潜

力，是各方需要持续求解的问

题。

事实上，已经有二次元项

目因定位不准、运营不足等原因

变成昙花一现。“有的商场盲目

跟风，门口贴几张动漫海报，店

里堆几只手办，活动搞个Coser
（角色扮演者）巡游，看上去很

‘次元’，实则缺少共鸣，只能一

次性打卡。”张毅说。

还有的项目财力预算不足，

导致资金难以为继，陷于烂尾状

态。

受访人士认为，二次元文

旅撬动消费增量，应从丰富场

景、提升服务质量等方面发

力。

“要基于本地特色，充分挖

掘本土文化资源，有机结合二次

元要素，开发相关主题演艺、展

览等活动。”孙佳山建议，一些城

市或景区可以与自身特色强关

联的二次元作品联动，串联周边

景点，推出动漫主题旅游线路，

并完善相关旅游景点的服务和

配套设施。

张毅表示，还可以加强技

术创新，借助人工智能等科技手

段赋能衍生品设计，提供更多

元、沉浸式的文旅体验。“比如通

过裸眼 3D、全息成像、AR增强

现实技术等，高度还原场景，增

加高体感实景互动，让游客身临

其境的同时，提升参与感。”

规范市场秩序、保障消费

者权益同样重要。受访人士提

醒，当前一些地方的二次元文旅

消费存在黄牛高价倒卖门票等

乱象，需完善相关法规和行业标

准，打击价格欺诈等行为，建立

更透明的交易环境和维权渠道，

推动二次元文旅产业高质量发

展。

（新华社）

持续丰富场景、提升质量C

博物馆“魔墙”让文物“触手可

及”，“报纸自拍机”能圆“封面梦”，

AR冰箱贴成文创新宠……记者走访

多地观察到，今年暑期文旅市场的

“科技浓度”格外高，科技不仅为游客

带来新奇体验，更在火爆场景背后筑

起坚实支撑。

在哈尔滨市博物馆，一面落地

“魔墙”前聚集着密度最高的游客

群。记者看到，这面馆藏文物数字化

展示墙上，180件珍贵文物的信息经

三维建模、多媒体展示、高精度多点

触摸技术处理后，能支持多人同时互

动。“你看，手指滑一下就能转！”一名

小学生踮着脚，指尖划过屏幕，一件

清代青花瓶的3D模型便720°旋转起

来，釉色纹路清晰可见；双手做出拉

开手势，模型瞬间放大，还能点击“点

赞”键，屏幕实时弹出藏品“人气”榜

单，现场不时响起“原来文物还能这

么看”的惊叹。

不仅是博物馆，如今在更多旅游

场景，都能感受到科技带来的新奇体

验。今年暑期，多地景区出现了一款

特殊的“报纸自拍机”。记者在哈尔

滨索菲亚教堂广场、滨江步道等景点

看到，游客或举着文创道具自拍，或

三三两两合影，点击屏幕选择不同模

板后，一份极具个性化的黄色“报纸”

就打印出来。刚拍完的游客李女士

笑着展示：“以前打卡是‘人在景里’，

现在直接上了‘报纸头条’，发朋友圈

朋友都问在哪拍的。”

除了能留下独特记忆的旅游设

施，更加便捷贴心的“智游”项目也让

游客直观感受到科技带来的便利。

在北京动物园，记者用手机扫描指示

牌上的二维码，进入“明星动物”科普

导赏线路，不仅可以跟随最优路线游

览大熊猫、金丝猴等 10个“明星动

物”场馆，还可以或看或听相应的动

物科普知识。“不走‘冤枉路’，还能边

看边学知识，带孩子旅游太方便了。”

游客张先生说。

科技的加持还让文创产品“玩出

了花”。在北京、哈尔滨、承德等多个

景区的文创商店，记者看到，AR冰箱

贴受到游客青睐。有的冰箱贴是用

手机扫描外包装上的小程序，有的则

是用小程序直接扫描冰箱贴，就会立

刻跳出景点或文物的 3D全景介绍。

“普通冰箱贴20到30元一个，今年新

出的这种AR款价格贵了近一倍，但

卖得最好。”哈尔滨道外巴洛克博物

馆的工作人员说。

这些鲜活的文旅新体验背后，是

新一代信息通信、虚拟现实、人工智

能等先进科技在强力支撑。这个夏

天，无论是苏超、村超赛场，还是大型

演唱会、人流密集的景区，或是高速

行驶的列车，游客们明显感觉到：手

机卡顿少了，即便是以往信号弱的区

域，只要出现 5G-A标识，网络就格

外“丝滑”。

记者在 2025世界人形机器人运

动会现场切身感受到 5G-A带来的

流畅。在可容纳超万名观众的国家

速滑馆“冰丝带”，尽管同时要满足人

形机器人对网络性能的严苛要求，场

馆内的 5G-A网络仍经受住了来自

观众的“极端”流量冲击。几位在场

馆内手机直播的博主表示，即便是在

网络负载极高的环境下，直播画面依

然稳定清晰，上传4K视频“秒加载”，

这种“指尖无感”的连接速度，让现场

热情得以即时传递。

公开数据显示，我国已经启动全

球规模最大的5G-A商用部署。“5G-
A大上行、高可靠、广连接的特性，以

及通感一体、无线人工智能等技术的

突破，为人流密集场景提供了智能、

可靠、安全的网络服务。”业内人士告

诉记者，这正是赛场、演唱会、高铁

“不卡顿”的核心原因，也为智慧文旅

产业发展提供了关键基础设施。

从无人机与烟花共舞，到全息影

像“复活”文物；从声光电技术重现古

代场景，到具身智能机器恐龙与游客

互动……这个暑期，每一个爆火的旅

游场景背后，都有着高科技的支撑。

当科技为文旅筑牢“硬件底座”、当传

统文旅借科技焕发新生，科技与文旅

的深度交融，让技术有了更多“用武

之地”，文旅产业的发展空间也变得

更加广阔。

（经济参考报）

观众在上海博物馆展厅内参观“金字塔之巅：古埃及文明大展”

火车学生票优惠政策上新了

可选一等座 可享受“折上折”
记者从中国国家铁路集团

有限公司获悉：继 8月 1日起全

面实行学生旅客预约购票服务

之后，铁路部门将进一步优化学

生旅客购票出行优惠措施。

看使用时间，以前，学生优

惠票仅限于寒暑假期适用。如

今，学生优惠票可在每学年（10
月 1日至次年 9月 30日）内随时

使用。每名学生每学年有4次单

程优惠票机会，学生优惠票办理

退票后将返还优惠次数。

看适用区间，以前，学生优

惠票适用区间为“家庭居住地至

院校所在地”。如今，家庭居住

地可根据实际变动情况设置，修

改次数不限。

看适用范围，以前，动车组

列车学生优惠票适用的席别“仅

限二等座”。如今，动车组列车

学生优惠票适用席别范围调整

为“包括二等座、一等座和动车

组卧铺各席别”。普速旅客列车

学生优惠票适用范围不变，仍为

硬座、硬卧。

看优惠力度，以前，动车组列

车学生优惠票计价规则为“公布

票价的七五折”。如今，动车组列

车学生优惠票计价规则调整为

“执行票价的七五折”，相当于“折

上折”，最低折扣为公布票价四

折。如某趟车次二等座的执行票

价为公布票价的八折，学生优惠

票将再打七五折，相当于公布票

价的六折。普速旅客列车票价实

行政府定价，学生优惠票价按现

行政策规定执行、保持不变，硬座

按票价的五折计算，硬卧加收硬

卧与硬座的全价差额。

看查验规则，在校学生已通

过优惠资质核验的，出行时铁路

部门将不再查验学生证；未通过

优惠资质核验的，仍需携带学生

证乘车。入学新生可凭录取通

知书线上、线下购买学生优惠票

出行。

据介绍，相关优惠车票预计

于 9月 6日开始发售，学生旅客

可通过铁路12306网站、客户端、

微信等渠道查询，或关注各地铁

路部门发布的动态信息。

（人民日报）

财经动态

广深各迎首家市内免税店开业

近日，广州、深圳两市各自迎来首家市内免税店的正式开业。这两家市

内免税店填补了广东省内城市核心商圈免税消费场景的空白，引入“免税+有
税”“进口+国产”“线下+线上”的购物模式，有望促进消费市场新增长。

市内免税店是指经国务院批准，按规定设立在市内，向即将出境的国际

旅客销售免税商品的商店。据了解，免税商品凭借整体税率减免，价格较有

税专柜普遍低11%至25%。

“60天内即将乘坐航空运输工具或国际邮轮从广州离境的中外游客，都

可以凭出入境有效身份证件及离境航班信息，通过‘市内提前购买，口岸离境

提货’购买免税商品。”广州海关所属天河海关政务服务一科科长李洁莲介

绍。

（新华社）


