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全球首款新能源家用智慧小房车

vala home开启预售

由赛力斯集团运营的瑞驰汽车与中国露营车头部玩家

vala联合设计，全球首款家用智慧小房车——vala home日前

正式开启预售，预售价16.99万元。

vala home的核心突破在于空间创新与多功能设计。车

身采用六座灵活布局，前排座椅支持旋转、中排可收起，结合

升顶机构与侧天幕拓展，形成双层“移动别墅”空间，最多容

纳4-6人。车内配备双侧收纳系统、中央拼桌及尾部大容量

储物仓，斜升顶结构和柜体使用实心铝材质，兼顾轻量化与

坚固性。

新车搭载L2级智能辅助驾驶系统，集成自动紧急制动

（AEB）、集成式巡航（TJA/ICA）等 7项功能，并配备 360°全景

影像与上坡辅助。车内环境监测系统可实时检测湿度、二氧

化碳、PM2.5等数据。

动力方面，该车采用巅峰系列电池技术，支持2C高倍率

快充，充电效率与续航表现显著优化。同时配备360°全景影

像、上坡辅助、自动驻车等功能，全方位守护驾驶安全。

中式美学配硬核科技

岚图旗舰SUV“泰山”首秀

记者 伍智东/整理

跨国车企竞相布局

增程式开启“第二次黄金时代”？

近日，岚图汽车正式发布全新旗舰 SUV“泰山”全球首

秀，并同步开启新车预订。新车定位“全尺寸大六座旗舰

SUV”，预计将于今年第四季度正式上市，价格区间或在47万
至50万元。

设计上，岚图泰山以“大境天成”为理念，采用四大黄金

比例勾勒体态，取代传统腰线，形成动态光影流动的视觉效

果。车身尺寸为 5230×2025×1817mm，轴距 3120mm，配备

DLP智慧大灯、迎宾光毯、流光门把手等。

驾乘体验上，“泰山”首发三腔空气悬架与EDC魔毯系

统，实现毫秒级路况感知与自适应调节，兼顾舒适与稳定。

其后轮转向系统最大角度达 16°，令整车转弯半径仅 5.4米，

媲美A级轿车。车内配备超感AI云舒零重力座椅，支持多部

位自适应调节，为乘客提供量身定制般的舒适体验。

动力方面，作为首款华系800V智能超混SUV，“泰山”搭

载岚海智能超混系统，基于全域 800V高压平台，支持 5C超

快充，并标配 65kWh大容量电池，CLTC纯电续航达 370公
里，综合续航超1400公里，实现能效与续航的双重突破。

智能方面，“泰山”搭载华为乾崑ADS 4.0高阶智能驾驶

系统，配备4颗激光雷达，支持L3级辅助驾驶，覆盖全场景复

杂路况。

政策“组合拳”激发购车热情 市场洗牌步入深水区

在全球汽车产业加速向新能源

转型的浪潮下，以往争议不断的增

程式电动技术正从边缘走向舞台中

央，成为跨国车企竞相布局的热点。

曾经被部分企业视为“过渡方

案”而冷眼旁观的增程式，如今却被

诸多跨国车企巨头当作突破新能源

市场困境、实现电动化转型的关键

技术路线。专家认为，这种态度的

转变，背后是市场、技术、政策等多

重因素交织作用的结果。

近年来技术的不断迭代，是增

程式汽车从被质疑走向更多被认可

的关键因素。早期的增程式汽车由

于电池成本高昂，为了控制成本，采

用了“大油箱小电池”的设计思路。

这种设计虽然在一定程度上降低了

成本，但也带来了明显弊端，纯电续

航普遍较低，使得车辆在大多数情

况下需要依赖燃油发电，不仅增加

了使用成本，还让消费者对其“新能

源”属性产生怀疑。

然而，近几年，动力电池技术迎

来更多进展，为增程式汽车的发展

带来了曙光。电池包成本的下降，

使得车企有了更大的技术发挥空

间。通过搭载更大容量的电池，增

程式汽车的纯电续航能力得到了大

幅提升。这意味着，在城市日常通

勤中，车主一周仅需充电一次，即可

满足日常出行需求，燃油发电机仅

在长途出行或紧急情况下作为应急

补能手段，大大降低了燃油系统的

使用频率，扭转了增程式汽车的以

往印象。

专家指出，这种从“小电池大油

箱”到“大电池小油箱”的技术转变，

不仅是电池和油箱容量的简单调

整，更是增程式汽车技术路线的一

次重大升级，从曾经被视为纯电动

技术发展过程中的“妥协方案”，转

变为如今精准适配用户多元出行需

求的优势选择之一。

迎来“第二次黄金时代”

在当前新能源汽车技术日新月

异的情况下，增程式汽车正在凭借

自己的实力回击以往的质疑、不屑、

轻蔑的眼光。

经过若干年的发展，如今的新

一代增程式车型技术，在系统、配

置、设计等方面都展现出更强大的

竞争力。随着现代、福特、Stellantis、
大众等跨国车企的强势入局，更是

为增程市场注入了新的活力，使得

市场竞争格局走向重塑。

眼下，随着技术的不断进步，增

程式汽车在用户价值层面实现了质

的飞跃，从最初单纯解决用户的续

航痛点，逐渐转变为为用户提供超

越期待的全方位出行体验，开启了

增程式电动车的新时代。

如今，增程式与纯电车相比，可

更多减少充电频率，让用户无需频

繁寻找充电桩，节省了用户的时间

和精力；相较于插混车，增程式汽车

通过优化发动机介入逻辑，降低了

发动机介入时长，使车辆在大多数

情况下能够以纯电模式安静、平稳

地行驶，为用户带来更加静谧、舒适

的驾乘感受。这种多方位的体验升

级，让用户的出行从“无焦虑”进阶

到“更从容”。

行业调研数据表明，增程式汽

车的用户复购率高达 65%，而纯电

车型的复购率为42% ，这一数据对

比，充分显示出增程式汽车在用户

心中的认可度和吸引力不断提高，

用户对增程式汽车的满意度和忠诚

度正在不断增强。

或许，正是这些来自技术驱动

带来的用户、市场等方面的显著变

化，也让以往对于增程式技术的一

些质疑无的放矢。

然而，随着技术的不断优化和

市场的检验，增程式技术逐渐证明

了自己的价值，开始从被质疑走向

被认可，成为与纯电、插混并行的重

要技术路线。

国际能源署（IEA）发布的预测

数据表明，到 2030年，增程式汽车

在全球新能源车市场的占比将达到

18%。这一数据表明，增程式汽车

将在全球新能源汽车市场中占据重

要地位，成为纯电与插混之外不可

或缺的重要分支，与其他技术路线

长期共存、共同发展。

未来发展仍有挑战

技术发展几乎是没有止境的，

而增程式汽车在技术、市场等方面

都将迎来新的发展机遇，也仍然有

技术发展中的挑战因素。

从新能源汽车技术演进方向

看，智能化深度融合、能源形式拓展

以及结构轻量化将成为主要发展方

向；在市场扩张路径上，区域分化和

场景细分将进一步深化。因此，在

新能源汽车市场日益激烈的竞争

中，增程式汽车同样面临着来自纯

电技术、插混技术的竞争。

增程式逐渐走向新能源汽车的

舞台中央，为用户带来了前所未有

的出行体验，重新定义了新能源出

行概念。它也为全球范围内部分地

区充电不便的用户提供了一种“可

油可电、无缝切换”的解决方案。在

一些发展中经济体等地区，增程式

汽车的优势尤为明显。这些地区的

充电基础设施相对薄弱，纯电动车

的使用受到很大限制。而增程式汽

车既可以在城市日常通勤中使用纯

电模式，享受零排放、低噪音的出行

体验，又可以在长途出行时通过燃

油发电，确保续航无忧。

在行业专家看来，如今增程式

汽车的“逆袭”，既让跨国车企重新

审视“技术至上”的思维模式，也开

始加速向“场景导向”的研发理念转

型。市场反馈表明，只有真正关注

用户需求，从用户的实际使用场景

出发，才能开发出具有市场竞争力

的产品。跨国车企纷纷加入增程式

汽车行列，这一现象充分印证了增

程模式具备全球复制性。增程式汽

车的发展，也推动着汽车产业走向

“多元技术共生”的新格局，为汽车

行业的可持续发展注入了新的活

力。

事实表明，当跨国车企向市场

进一步贴近，也使增程式的“第二次

黄金时代”加速到来，这不仅是技术

创新的阶段性成果，更是用户需求

驱动产业变革的生动注脚。有关行

业人士认为，这场由增程式电动汽

车技术路线带来的新变化，正在重

塑全球汽车产业新能源汽车发展的

新格局。

（中国汽车报）

近日，财政部、中国人民银行、

金融监管总局联合印发《个人消费

贷款财政贴息政策实施方案》。该

政策对单笔 5万元及以上的家用汽

车消费贷款提供财政贴息，涵盖汽

车购置、保险及维修等支出，执行期

为今年 9 月 1 日至 2026 年 8 月 31
日。

《方案》明确规定，相关财政年

贴息比例为1%（按符合条件的实际

消费贷款本金计算），最高不超过贷

款合同利率的 50%。政策执行期

内，每名借款人在一家贷款经办机

构享受的累计贴息上限为 3000元
（对应符合条件的累计消费金额 30
万元）。

中国汽车工业协会数据显示，

今年 1-7 月，汽车产销分别完成

1823.5万辆和 1826.9万辆，同比分

别增长 12.7%和 12%。尽管 7月属

于销售淡季，产销仍分别达到259.1
万辆和 259.3万辆，同比增长 13.3%
和 14.7%，反映出消费者购车需求

依然旺盛。

工业和信息化部通信经济专家

委员会委员盘和林认为，上半年汽

车市场内需表现强劲，主要受益于

以旧换新政策推动。但他也指出，

政策拉动的耐用消费品更新潜力存

在局限，上半年需求集中释放后，下

半年汽车销售或将迎来“升降临界

点”。

业内人士普遍认为，随着经济

稳步复苏及政策效应持续释放，汽

车市场有望逐步回暖。但复苏过程

并非一蹴而就，需政策、企业、消费

者多方协同。

“提振汽车销售，售后服务质量

与售前价格吸引力同样关键。”盘和

林指出，现阶段部分车企过度聚焦

价格战，却忽视了售后服务。“汽车

属于长周期消费品，使用年限往往

超过 10年，不过不少车型在购车 5
年后，产品问题就会明显增多，此时

优质的售后服务和稳定的性能表

现，将为车企赢得更多潜在用户。”

盘和林总结道。

值得注意的是，在市场复苏、产

销同比增长背后，车企的盈利状况

却呈现出明显的分化态势。据不完

全统计，今年上半年，20家主要上市

车企中仅有不到 45%实现利润增

长，仅有半数企业勉强维持盈利状

态。这一数据揭示了中国汽车行业

在营收增长之下所面临的盈利挑

战。

一位国内龙头车企高管近日在

接受媒体采访时表示，现有车企过

多，价格战一旦退潮，不具竞争力的

企业将难以生存。“就算最后只剩下

20家车企，其实还是太多了。”她直

言，过去许多车企靠打折、送优惠吸

引消费者，但随着低价策略失效，不

少整车厂将面临生存压力，最终被

市场淘汰。

（中国青年报）

理想 i6正式上市
24.98万元起 标配5C超充

近日，理想汽车全新五座纯电 SUV——理想 i6正式上

市，全国统一零售价为24.98万元，限时23.98万元，赠送双腔

空气悬架、压缩机冷暖箱、静音电吸门。据官方透露，新车上

市5分钟大定订单即突破1万台。

理想 i6定位为大五座纯电 SUV，外观采用短前后悬、长

轴距、溜背式的造型设计，它的长宽高分别为 4950/1935/
1655mm，轴距达3米。全车座椅采用七层材质，标配四座通

风、五座加热及前排十点按摩。后排右侧配备“皇后座椅”，

搭配8.8升智能冷暖冰箱、21.4英寸3K后舱娱乐屏及侧窗隐

私帘，支持“单人床模式”“i人空间”等多种场景模式。

理想 i6基于原生纯电架构打造，搭载 87.3度 5C磷酸铁

锂电池，CLTC综合续航最高达 720公里，支持最高 500千瓦

充电功率，两驱版可实现“充电10分钟，续航500公里”。

智能化是理想 i6的核心亮点，理想 i6首发搭载A2A（智

能体到智能体）能力，全系标配基于VLA司机大模型的AD
Max高级辅助驾驶，不仅可以语音控车，而且更加拟人。

近日，韩国现代汽车宣布，现代汽车首款增程式电动车将在2027年上市。按照计划，该车型将于2026年开启投产。

除了现代汽车，福特、Stellantis、大众汽车等跨国车企都在纷纷涌入增程式赛道。有行业分析认为，市场需求是技术发展的根

本导向，增程式汽车在全球市场的崛起，正是契合了消费者对于汽车使用场景多元化、可长途行驶的需求。

增程式技术让消费者在享受大空间、强动力车型的同时，无需担忧续航问题，无论是日常出行还是户外探险，增程式皮卡和

SUV都能轻松应对。在技术进步层面，增程式电动车也正从原来的“小电池大油箱”演进到“大电池小油箱”，进一步提升续航能
力，同时降低排放。


