
“五一”假期，电影与演出市

场持续火热，多元文化消费场景

与各类支持政策共同发力，满足

不同群体休闲娱乐需求的同时，

也为各地假日经济注入了新动

能。

电影市场供给丰富

今年“五一”档电影类型丰

富，场面宏大的动作片以及情感

细腻的现实题材齐头并进。据灯

塔专业版数据，截至5月3日18时
40分，2025年“五一”档内总票房

（含预售）突破5亿元。

现实题材影片表现亮眼，《水

饺皇后》聚焦单亲母亲逆境创业，

情感共鸣强烈；《独一无二》改编

自法国高分电影，讲述听障家庭

故事，吸引年轻观众。IP电影热

度不减，《哪吒之魔童闹海》密钥

第三次延期，其 IMAX版本持续吸

引家庭观影。

政策优惠点燃观影热潮。今

年，国家电影局联合金融机构和

在线电影票务平台，预计全年合

计投入不少于10亿元观影优惠补

贴，持续开展“周末一起看电影”

等促销活动。此外，国家电影局

还联合铁路、民航以及“爱达·魔

都”号国产大邮轮等，围绕“跟着

电影游中国”“跟着电影去旅游”，

打造电影主题列车、航班和邮轮

航次，为游客们打造“海陆空”沉

浸式光影之旅。

电影市场红红火火，但仍需

关注内容创新与可持续发展。下

一步，还要在挖掘细分赛道市场

潜力、开发周边衍生产品、促进电

影与文旅行业融合发展方面持续

发力。

演出撬动文旅消费

“五一”前后，多地出现演唱

会、音乐节热潮，成为文旅经济新

增长点。平台数据显示，“五一”

期间全国5000人以上大型营业性

演出预计将超百场，观众人数将

超200万人次，预计带动酒店旅游

消费超20亿元，平台演唱会、音乐

节专享景区门票产品订单同比上

涨近 1倍，形成“3小时演出撬动

72小时消费”的联动效应。

越来越多文化和商业街区植

入互动性强的演绎内容，将文旅

体验融入日常生活。上海、成都

等地通过“演艺+商圈”“票根经

济”等模式延长消费链条，联动餐

饮、酒店提供深夜服务，提升消费

黏性。

年轻人愿意为一场演唱会奔

赴一座城。据美团旅行报告，“95
后”年轻用户在美团搜索音乐节

相关产品同比提高 107%。音乐

节等展演经济带热酒店、景点门

票“提前订”，其中提前 8天以上

预订酒店、景点门票的游客同比

增加 11%。不少年轻游客在旅途

中的即时性消费需求也十分强

烈。

为满足消费需求，美团旅行

上线“跟着演唱会去旅行”专题活

动，针对“五一”期间国内热门音

乐节、演唱会目的地，为游客提供

“演唱会附近爆款酒店、省心民

宿”“演唱会附近热门景点”“演唱

会周边超值独家线路”等吃住行

游购娱一站式服务，带火“五一”

文旅经济。

国产IP持续升温

“五一”期间，西安《长安十二

时辰》主题街区迎来新一轮客流

高峰，通过沉浸式互动演绎，游客

深度体验传统文化的魅力，进一

步丰富了旅游体验的文化内涵。

从《哪吒 2》带火四川宜宾哪

吒文化景区，到《唐探 1900》取景

地山东乐陵影视城的人潮涌动，

再到西安《长恨歌》实景演出的一

票难求，文旅深度融合不仅为节

假日经济注入新动能，更通过情

感连接、文化赋能和体验升级，构

建起消费长红的生态体系。

“跟着影视作品打卡热门景

点，说明游客热衷于互动式与体

验式旅游。”华侨大学旅游学院

教授殷杰表示。这一趋势在“五

一”假期表现得尤为明显，游客

不再满足于静态观赏，而是积极

参与实景剧游、角色扮演等创新

业态。

这个假期，一批国产 IP以“谷

子经济”带动文体商旅融合发

展。近年来，得益于中国网络文

学、动漫、游戏、影视等产业的高

速发展，诸如《哪吒》《原神》等高

质量国产文化 IP不断涌现，为谷

子经济的繁荣提供了内容支撑。

从“谷子店”到 IP联名活动，国产

IP转化为可触摸、可参与、可传播

的消费体验，不仅成为年轻人文

化消费的“新宠”，更成为城市商

业创新发展的缩影。

“当前，数字经济和文化消费

深度融合，文化市场正经历从内

容供给到感情共振的转型。优质

文化 IP的高黏性和广泛辐射性使

衍生消费市场迅速扩展，为文化

市场注入新动能。以国产 IP重塑

文化消费，将是未来文旅业发展

的重要切口。”阅文集团公共事务

副总裁王晨表示。

（经济日报）

6 责任编辑：王杨宁

2025 年 5 月 7 日消费
YUHANG TIMES

潮 流 资 讯

补贴品类加量 补贴力度加量 参与商家加量

全省加力扩围实施消费品以旧换新
“五一”假期全国重点零售和
餐饮企业销售额同比增长6.3%

为加力扩围实施消费品以旧

换新，推动以旧换新政策直达快

享，浙江省政府新闻办近日召开政

策吹风会，介绍全省消费品以旧换

新工作情况。

消费品以旧换新涉及千家万

户，涉及美好生活品质。据介绍，

今年，浙江加力扩围实施消费品以

旧换新，推动政策直达快享，具体

体现在“三个加量”：

一是补贴品类加量。今年初，

浙江将补贴范围拓展到了 3C数码

品类（限6000元以下产品），目前已

有手机、平板（学习机）、智能手表

（手环）等多类产品纳入补贴范

围。在家居领域，去年的政策聚焦

于智能家居，今年传统家居也被纳

入进来。目前，全省家电、3C数码

及家居补贴范围已从国家政策的

12类扩容到了 85类。此外，在 85
类的基础上，还鼓励各地结合市场

情况自主扩品，当前全省各地已拓

展了超过60个品类，后续还将根据

市场消费趋势动态调整、持续扩

充。

二是补贴力度加量。新购电

动自行车补贴比例从 20%提高到

了 40%，补贴上限从去年的 500元
提高到了1200元，消费者将老旧电

动自行车报废并购新，即可享受以

旧换新补贴。

三是参与商家加量。今年有

逾 20家全国性电商平台和 50余个

品牌商家开设浙江专区，目前已吸

引全省1.8万余家经营主体、3万余

个销售网点参与，线上线下联动发

展，消费渠道选择更加多样。

截至 4月 29日，全省消费品以

旧换新政策已惠及消费者超 1200
万人次，累计使用补贴资金 94亿
元。其中，汽车更新 25.1万辆，家

电、3C数码购新 2014.8万台，电动

自行车以旧换新 50.5万辆，家居购

新 772.3万件，旧房装修申请超 2.3
万套，适老化改造近2.1万户。

做大规模的同时，浙江也对消

费品以旧换新相关工作流程进行

了优化。如汽车以旧换新领域，完

善了全流程管控机制，确保消费者

在申请受理后 20个工作日内收到

补贴资金；旧房装修和适老化改造

领域，相关部门对资格领取和补贴

申请流程进行了优化，缩短补贴兑

付时间；参与商家资金结算方面，

推行“预拨+清算”的结算方式，对

符合条件的商家预拨一定比例的

资金，同时加快清算速度，切实减

轻商家垫资压力。

记者了解到，作为省会城市，

今年以来杭州充分发挥平台、产业

等优势，把消费品以旧换新作为提

振消费的有效抓手，推动消费快速

增长，实现以旧换新资金总量、核

销速度、兑付进度三个全省第一。

截至 4月 29日，全市通过实体门店

和各类电商平台渠道已补贴消费

者超 680万人次，使用补贴资金超

29亿元，各项进度均位列全省第

一。“目前，参与我市消费品以旧换

新的家电、家居、3C等品类已超100
大类，商品型号超125万个，参与企

业超 5100家。”杭州市商务局局长

王永芳表示。

二季度，杭州将以西博会为平

台，举办西博国际消费季，围绕“潮

品消费、会展消费、舌尖消费、休闲

消费、演艺消费、体育消费”等六大

主题，推出 70余场促销活动，同时

结合消费品以旧换新“六进”（进商

圈、进园区、进企业、进街道、进社

区、进展会）活动，营造全城联动的

浓厚消费氛围，集中3个月时间，撬

动超2000亿元消费。

（综合央视网、杭州日报等）

记者 5日从商务部获悉，

2025年“五一”假期，全国消费市

场繁荣活跃。据商务部商务大

数据监测，假期全国重点零售和

餐饮企业销售额同比增长6.3%。

以旧换新备受欢迎。2025
年初至 5月 5日 0时，汽车以旧

换新补贴申请量突破300万份；

消费者购买12大类家电以旧换

新产品 5516万台，购买手机等

数码产品4167万件。假期前四

天，汽车以旧换新补贴申请量

超 6万份，带动新车销售 88亿
元；消费者购买 12大类家电产

品 356 万台，带动销售 119 亿

元；购买手机等数码产品242万
件，带动销售64亿元。

假期期间，商务部重点监

测零售企业家电、汽车、通讯器

材销售额同比分别增长15.5%、

13.7%和 10.5%。商务部重点

监测电商平台智能家居产品销

售额同比增长超 20%，重点监

测零售企业体育娱乐用品销售

额增长14.8%。

服务消费持续升温，餐饮

文旅市场红火。据商务大数据

监测，假期全国重点监测餐饮

企业销售额同比增长8.7%。

（新华社）

规范发展二级票务平台
○刘 莉

近年来，我国

文娱演出市场持

续升温，演出票务

市场也迎来了更多发展机遇。与

此同时，二级票务平台也出现了

一些不规范行为，高价票、退票

难、商家无资质等现象受到越来

越多消费者诟病。

当前，票务市场形成了以一

级专业票务机构为主体、二级票

务平台为补充的格局。一级平台

多由演出主办方直营或授权运

营，掌握核心票源；二级平台主要

通过整合资源促成交易，向入驻

商家收取一定比例佣金，票价变

动普遍由市场供需决定。当一级

票务平台一票难求时，不少消费

者会尝试在二级票务平台上购

票。

消费者选择在二级票务平台

购票，本身已经是接受了一定程

度的溢价。但是花了更多钱，却

不一定能得到基本的权益保障。

从出票信息滞后影响行程规划，

到无法履约出票且拒不退款，各

种服务乱象不时发生，本应提供

多元便捷购物体验的二级票务平

台，却让消费者的知情权、选择

权、公平交易权等受到了损害。

不论是一级机构还是二级平

台，不论是线上购买还是线下交

易，售票都是在建立消费者和演

出经营者之间的服务合同关系。

作为票务市场的一部分，二级票

务平台要尊重合同，诚信经营，既

要公示票源渠道及定价依据，也

要建立科学合理的退改规则。一

些平台在服务中不断完善票务信

息实时更新系统，制定阶梯式退

票手续费标准，并将平均退款周

期压缩至合理区间，值得学习借

鉴。唯有积极寻求转型升级之

路，告别粗放式扩张、转向精细化

服务、实现规范化发展，二级票务

平台才能健康发展，成为激活文

化消费、繁荣演出市场的助推力

量。

由于二级票务平台公司、入

驻商家、演出所在地、消费者可能

在不同的城市，投诉维权往往面

临更大挑战。因此，要构建更为

精细规范的管理体系，建立统一

的票务监管平台，实现文旅、公

安、市场监管等多部门的数据互

通与联合执法，共同营造健康的

票务市场生态。

短评

“五一”文化消费亮点多成色足

卫龙联名五芳斋
推出辣条风味粽&魔芋爽粽

5月 6日，卫龙联合五芳斋推出端午礼盒，包含辣条

风味粽、魔芋爽粽2种口味。其中，卫龙辣条风味肉粽香

辣适口，软糯劲道，肉汁饱满，辣而不燥；卫龙魔芋爽粽由

Q弹辣爽的卫龙魔芋爽搭配软糯咸香的糯米，激活味觉

新体验。目前礼盒已在京东上线，售价59.9/盒。

乐事推出东北锅包肉味薯片

当薯片遇上锅包肉，会给味蕾带来怎样的惊喜体

验？近日，乐事区域限定系列推出了东北锅包肉味薯片，

口味酸甜。包装设计上，以锅包肉的金黄色作为包装主

色调，同时点缀覆满厚雪的小木屋，让人一秒联想到哈尔

滨“冰雪之城”的地方特色美景，富有浓浓的地域特色。

首款RTX 50系创作本
ProArt 创16 2025开售

5月 6日，华硕旗下首款RTX 50系AI专业创作本

ProArt 创 16 2025正式开售，升级搭载RTX 5070显卡，

引入“小硕知道”AI智能助手，并配备 AMD锐龙 AI 9
HX 370移动处理器、2.8K 120Hz OLED触控华硕好屏、

华硕虚拟旋钮等硬核配置，以更高能、高效的创作实力，

定义全场景创作利器。

随着生成式AI加速重构创作生态，华硕精准洞察专

业创作者在效率、AI工具与多场景适配的核心痛点，赋

予ProArt 创 16 2025高能AI算力、前沿AI工具、极致轻

薄便携设计。


