
4 责任编辑：卜一淇

2025年8月20日视听
YUHANG TIMES

初听影名，就感觉这是一部以

小视角折射大主题的影片。约了

两个朋友一起观影，出来时大家认

为值得一看，我觉得比我预想的要

耐看、要震撼。

如果用两个字来形容观这部

影片后的主要印象，那就是：光线。

我感觉，整部影片的光线，自

始至终几乎都是黯淡的，哪怕是接

近尾声的日本战犯被处决的室外

场景地以及日军扫射大批中国人

的那个外场景，光线也不亮。

这可理解为导演的匠心。

如此色调的处理，符合照相馆

对光线的要求。老式的洗印照片，

必须是在不见光的环境下进行的，

一旦曝光，相就消失，底片失效。

作为一部围绕一家照相馆来

讲述抗战的宏大主题的影片，讲述

的是馆内的老百姓起初只想在大

屠杀中保命，却因帮日军摄影师冲

洗底片，意外冲印出证明日军屠城

的罪证照片，面对日军暴行、同胞

遭遇和民族存亡，他们最终决定冒

死将这些底片留存的故事。黯淡

的光线，就是无声地叙述着这段历

史的暗无天日。

哪怕是邮差阿昌（刘昊然扮演

的主人公苏柳昌）在大街上骑行、

逃窜，光线还是如此黯淡，给人的

感觉几乎就没有白天，这符合当事

人的心绪，契合当时的社会环境。

当他的师父与逃难民众一起乘车

开出去没多少路，就被炮弹击中，

汽车起火乘车人都被烧死，光天白

日之下，光线仍是暗的。最后，高

叶扮演的林毓秀带着相片终于逃

脱魔爪，天空还是灰色的。当然，

有的场景是晚上，但至少就笔者来

看，在光线上如此着意处理的影

片，似乎是头一次看到。

这样的光线处理，让影片更显

得沉重，强化了主题陈述的张力。

遭屈辱、被凌辱、受欺负，这是一段

惨不忍睹令人窒息的历史，黯淡的

色彩，让影片底色更加凸显。这是

一段黑色的历史，日本军国主义一

直意图逃避抹去他们的罪行，其实

他们所干的见不得人的勾当，只不

过是冰山一角，黯淡的光线说明了

这一切，灰色的天光下发生的故事

反映了这一切。

值得一提的是，在照相馆老板

金承宗的妻子女儿抓阄拿到通行

证即将逃离南京前，他提倡大家拍

合照时，其特意展示出来的一幅幅

祖国大好河山背景图：庄严的北平

紫禁城、秀丽的杭州西湖景色、热

闹的天津劝业场、雄伟的万里长城

等，此时，这些画面的亮堂感与原

本一直黯淡的光线形成反差，让人

们看到一种对未来的希望、盼头，

光线的变化有助于主题的表达、升

华。在这里，导演再一次用光线传

递出一种声音、一股心声。

《南京照相馆》的光线
○林上军

一部讲述他国战争创伤的戏

剧，如何触动中国人的抗战记

忆？北京人艺院长冯远征道出答

案：“战争带来的创伤不分国界，

和平是人类共同的祈愿。”一部曾

在人艺舞台上留下厚重印记的经

典作品，将作为纪念中国人民抗

日战争暨世界反法西斯战争胜利

80周年优秀舞台艺术作品展演参

演剧目，于9月6日起以全新面貌

与观众见面。

话剧《屠夫》由彼得·普列瑟

斯、乌尔利希·贝希尔编剧，以第

二次世界大战纳粹德国占领奥地

利为历史背景，讲述了一个普通

的肉铺老板伯克勒一家被卷入法

西斯专政的政治漩涡中的故事。

该剧虽未直接呈现战争场景，却

透过每个饱受创伤的普通人，在

笑泪交织间深刻地揭示出战争的

残酷与破坏性：既碾碎生活，也扭

曲人性，旗帜鲜明地表达出谁才

是真正的“屠夫”。

早在 1982年，这部聚焦反战

主题的作品便与人艺结缘——彼

时，德国曼海姆民族剧院携《屠

夫》来人艺演出，作为《茶馆》赴欧

演出的回访。当年 12月，人艺首

次将它搬上首都剧场；2005年，朱

旭、郑榕、周正等老艺术家们再次

登台，在《屠夫》的演出历史上留

下浓墨重彩的一笔。

转眼 20年已过，导演何冰率

一批青年演员拾起接力棒。此次

《屠夫》排演不拘泥于前人的创

造，秉持家国立场，融入当代思

考，以崭新的舞台语汇和更贴近

当下的人物挖掘，回应永恒的和

平呼声。他表示，作品虽以小人

物为主角，却在特殊年代的命运

沉浮中展现了对尊严的坚守与对

正义的追求，这与当下观众的情

感依然共鸣，也将触动中国人民

的抗战记忆。

相比 2005版，本次《屠夫》的

舞美设计呈现出“内外之别”。据

介绍，2005版多采用写实的内景

布置，而此版则以外景为主，舞台

布景更具象征意味。“北京人艺

‘前店后厂’，拥有自己的剧场和

舞美制作工厂，许多大胆创意得

以实现。生活中有什么，舞台上

就能呈现什么。”

谈起此次《屠夫》排演，何冰

的语气既兴奋也郑重。他坦言有

三个挑战：“经典本身是座大山，

我们首先要向老艺术家致敬；第

二，创作本身的难度；第三，如何

打动今天的观众。”何冰认为，“自

信”这把钥匙可以应对挑战。唯

有投入才能自信，唯有自信才能

支撑起整个舞台。

为了帮助演员建立信心，何

冰提出了一个关键词——“结构

感”。“一个优秀的演员，要知道自

己在台上的每一秒是谁、身处何

境、意图何在。这就像顶尖运动

员在赛场上，不仅盯着脚下的球，

还要有全局的视野，知道下一步

该往哪走。”

参演《屠夫》的 20多位中青

年演员中，大多已在《赵氏孤儿》

中有过默契合作，曾在何冰的带

领下，在这部小剧场话剧中爆发

青春能量。转战大剧场，又是挑

战“兼具历史厚度与艺术高度的

作品”的经典剧作，演员们更是怀

着敬畏之心。“希望能把《屠夫》的

故事讲好，让更多观众从那段历

史中体会到和平的珍贵。”在剧中

饰演“屠夫”的演员金汉说。

据悉，该剧将于 9月 6日至 9
月 17日登上北京国际戏剧中心·

曹禺剧场的舞台，在线下演出之

外，还将适时推出一次线上展演，

为不能来到北京的观众们提供观

看的渠道，线下线上同频共振，弘

扬抗战精神。 （文汇报）

回应永恒的和平呼声 北京人艺再排《屠夫》

上话力作《西游》惊艳来袭

大闹天宫、降妖除魔，孙悟空

是叛逆与智慧的化身，也是经典影

视、动画中永恒的符号。时至今

日，《西游记》的故事仍在被重写、

解构、延续。

9月12-13日，上海话剧艺术中

心的先锋巨制话剧《西游》将在杭

州大剧院上演。其内容取材于小

说《西游记》、元杂剧《西游记》等多

部“西游”作品，夹杂权力斗争、勾

心斗角等情节。童年回忆秒变童

年阴影，让每个人在不同的人生阶

段看到全新的内容，这就是“西游”

的魅力。

话剧《西游》从取经的前一夜

说起，将耳熟能详的故事以插叙的

方式逐一呈现在舞台上，结局却没

有取到真经。导演司徒慧焯这样

诠释创作理念：“‘西游’是一个讲

述坚持的故事，一件事坚持过后找

不到结果，还要不要坚持？取经成

为唐僧寻找自我的一种方式，无论

经过多少难关，还是要去经历拼搏

的过程。”

舞台主要通过光与影的强烈

对比转换场景，但留白不空白，用

绳子、绳结增加舞台的层次感，丰

富光照下场景细节处质感。舞台

中央是一个转台，走珠跟着剧情缓

慢旋转，最后在水流的带动下漂浮

到正中间。

话剧《西游》的故事中涉及到

一百多个角色，因此服装需要兼具

舞台实用性与角色的艺术表达。

为配合舞台的整体呈现，服装

设计的关键词是将“苦难”具象化，

所以服装的整体色调是偏暗的、做

旧的。比如悟空的主色调是红色，

但不是单一的纯色，衣服通过拼接

很多深浅不一的红色布料来增加

层次感，同一色系深浅不一的衣服

配合舞台灯光后，整体质感就会和

同色同布的衣服有巨大差别，演员

演绎时服装在舞台上看起来不单

调、更灵动。

为了方便演员快速更换造型，

话剧通过更换头饰、外套、配饰等

变换登场角色。比如妖怪角色制

作了七十多个头套，天庭众仙统一

使用金色面具、黑金色衣帽。八戒

则是直接用鱼骨做了个牢笼般的

头套，限制演员的表达、框住演员

的容貌，观众和演员能互相看见但

都无法挣脱枷锁，直接带入天蓬元

帅被猪皮囊束缚的屈辱感，理解八

戒对于外貌的执着。

话剧《西游》的造型有别于观

众以往熟知的师徒形象，不是古

装、不是观众以前常常看到的形

象，但也不会过于现代脱离观众对

于角色的既定印象，服装、造型通

过运用丝绸、皮革、铝、鱼骨等多种

材质凸显人物形象与角色性格，帮

助观众第一时间分清角色和人物

关系，结合手工制作与科技手段令

整体造型兼具艺术美感与舞台运

用，不用花费多余的精力边看边猜

“这是谁”，而是一眼分辨角色后享

受剧情，享受新版《西游》的舞台。

话剧《西游》中每位演员平均

要饰演四个角色以上，时而是贪图

唐僧的妖怪，时而是庄严威武的天

神。师徒四人也有别于以往既定

印象：唐僧为什么从信徒到不想取

经了？悟空为什么越来越懂事

了？八戒枷锁下的欲望到底是什

么？沙僧为什么是团队中最听话

的一个？

排练过程中，演员需要经过肢

体、舞蹈、武术等多个训练以便将

各种角色完整地呈现在舞台上，多

面、多变，每位演员都不断突破自

我极限，塑造形态各异的神佛妖

魔，一个个具有人性欲望的不同形

态体。

“西游”是一部有哲理、有佛理

的作品，取经这一路有劫难、有机

缘，话剧舞台通过不同材质的动静

结合让整个空间活起来，穿透舞台

的介质提供了台上台下情感共联

的媒介，观众跟着剧情推进感受人

物心理的逐渐转变，空间的留白也

为思考留了余地，走出剧场也许会

发现，每个人都看到了一部不同的

话剧《西游》。

（杭州大剧院）

动画电影《浪浪山小妖怪》

上映以来，票房、口碑一路走

高。从影片破 3亿开始，每有一

个新突破，《浪浪山小妖怪》就像

《哪吒》系列一样，会发布一张

“破X亿”的手绘海报，如同电影

的番外彩蛋。电影里，公鸡画师

为五斗米埋头苦干，一稿稿绘制

取经四人形象，努力满足小猪妖

“甲方”需求。破亿海报里也出

现公鸡画师的身影，暗示这些海

报是它加班画出来的，戏里戏外

人设不倒，让众多网友会心一

笑。

不过，早有细心网友发现，

这些手绘海报的画风并不完全

一致，推测“公鸡画师”背后不止

一人。记者从上影集团获悉，为

感谢广大观众对《浪浪山小妖

怪》的喜爱，电影破亿系列海报

由影片监制/艺术总监陈廖宇、

导演/编剧於水，以及动画导演、

上海美术电影制片厂原厂长常

光希亲自执笔绘图。其中破 3
亿、破5亿、破7亿海报中的手绘

图由於水创作，破4亿、破6亿海

报的手绘图由陈廖宇创作，“票

房冠军图”则来自常光希。

这些破亿系列海报的手绘

内容组成“浪浪山小剧场”，一笔

一划、一图一景，皆是银幕未及

的感人故事，也是影片主创与影

迷互动的方式。破 3亿海报以

公鸡画师为师徒四人进行画像

的电影剧情为灵感，展现公鸡画

师再遇取经小队，并为其再次进

行画像的番外故事。有网友因

此治好了自己对结尾的“意难

平”，“画面中四人都穿了衣服，

说明他们已经恢复人形”。

破 4亿海报展现被打回原

形的小猪妖回家后，依旧被猪妈

妈一眼认出的画面。画面中小

猪妖眼神清澈懵懂，猪妈妈仍能

认出这是自己的儿子，让众多网

友被母爱亲情感动。破 5亿海

报展现四个小妖怪再次找到曾

经帮助他们、引领他们走上取经

正途的老和尚，向老和尚兴高采

烈地讲述取经故事的场景。画

面中，四个小妖怪带着村民赠送

的“除妖降魔”旌旗、磨刀石等能

够展现其取经途中成长经历的

物件，与老和尚在点着烛火的庙

中喝茶聊天。以“五人回忆图”

做“五亿”的谐音梗，也让不少人

瞬间被戳中笑点。

破 6亿海报展现了“猪爸爸

练习大招”的前传番外故事。画

面中，还是孩童的小猪妖一脸崇

拜地看着猪爸爸在家门口练习

大招，做好饭的猪妈妈在家中呼

叫父子俩吃饭，呈现出小猪妖一

家曾经的温馨场景。有人解读，

“海报暗藏父子传承的泪点。”破

7亿海报则又让大家捧腹一笑：

牵着白马离开的黄狗大王路遇

供奉着四个小妖怪石像的小庙，

更加坚信四妖就是真正的取经

人。

破亿系列海报火后，不少网

友也开始脑洞大开，结合观影感

受，交流自己的小剧场创意。有

人觉得，破 8亿海报正好画出黄

鼠狼影片中的金句：“这条路走

对了！”也有人建议：“可以画四

个小妖怪和唐僧师徒，正好凑成

8人”。

作为《中国奇谭》首部动画

电影，《浪浪山小妖怪》由上海美

术电影制片厂有限公司、上影元

（上海）文化科技发展有限公司、

上海小苜标影视文化传媒有限

公司、上海猫眼影业有限公司等

合力打造。随着影片成功“登

顶”，一幅特殊的庆贺海报正式

亮相。这张中国影史二维动画

票房冠军图由常光希绘制，画面

展现了齐天大圣欣慰地望向四

个小妖怪，一口仙气吹出，守护、

祝福取经小队走向更远的人生

取经路。海报背后的故事，也呼

应着中国二维动画发展的漫漫

“取经路”。

常光希也是动画电影《宝莲

灯》的导演和《哪吒闹海》的动画

师，他参与的上海美术电影厂众

多经典作品里，有许多“齐天大

圣”的形象。《浪浪山小妖怪》在

吸纳和传承上美影中国动画学

派经典作品基础上进行创新，破

除当代和传统之间的隔阂。常

光希在《浪浪山小妖怪》的首映

礼上说，自己看完影片后有两个

感动，“第一个感动是为好电影

和好角色。第二个感动是我作

为老一辈的动画人，看到了我们

以前美影厂创作的经验和经

历。中国动画的创新永远在路

上，后生可畏。”

影片对于国产二维动画的

突破意义也引发关注。“今天，

《浪浪山小妖怪》超越《铃芽之

旅》成为中国电影史上票房最高

的二维动画片，具备了里程碑意

义。始于 1960年《小蝌蚪找妈

妈》的中国水墨动画，在 65年后

找到了自己的垂直继承人。”暨

南大学艺术学院/珠江电影学院

副院长、教授陶冶认为，近年来，

中国三维动画的发展取得了长

足的进步，中国动画电影的水平

也跻身世界一流，但二维动画长

期被人们忽视。

中国动画经历了从诞生之

初学习美国的卡通片，到万氏兄

弟影响下美术片的探索，直到

2004年开始产业化发展从而建

立自主工业体系，这一路从手工

绘画到工业化的迭代，见证了中

国几代动画人的追求。“《浪浪山

小妖怪》的突破，使得原中国动

画学派‘探民族形式之路，敲喜

剧风格之门’的思想，在新时代

有了新的发展。同时，亦宣告

‘新中国动画学派’绝不是做选

择题，而是在动画艺术所有可能

的方向，进行全面探索的文化自

觉。”

据统计，截至 8月 15日 17
时，《浪浪山小妖怪》全国累计票

房近 8亿元，上海全市累计票房

近 5000万元，上海票房占全国

总票房约为 6.2%，《浪浪山小妖

怪》上海全市票房份额高于

2025年上海全市占全国总票房

份额约1.6个百分点。目前全市

累计观影人次达 106.6万，也是

影片全国第一个及目前唯一观

影人次破百万的城市，充分展现

了上海观众对电影的热爱与电

影市场的繁荣发展。

据网络平台数据，动画电影《浪浪山小妖怪》累计票房突破

8.079亿元，超过日本动画电影《铃芽之旅》的中国票房成绩

8.07亿元，登顶中国影史二维动画电影票房榜。

最近，影片发布的一系列“破亿”手绘海报引起观众讨论，和

电影一样戳中大家的笑点和泪点。有网友发现，这些海报风格

不完全统一，“也许‘小猪妖’一开始就没做好爆火的准备，就像

影片中的取经之路一样一路跌跌撞撞摸索着前行。”

这些海报由谁来绘制，背后有何秘密？记者采访影片主创

揭晓答案。

中国水墨动画找到“垂直继承人”

“浪浪山”成中国影史二维动画票房冠军

“破亿”海报有这些隐藏彩蛋

导演、监制都在“加班”画海报

（上观新闻）


