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西溪源村有位“手艺教授”

带村民玩转“AI+堆绣”

本报讯 （记者 施怡 黄乐

豪）在闲林街道西溪源村的“智

慧堆绣”共富工坊，一块块色彩

各异的布料，经村民之手裁剪、

镶嵌，在KT板上分块拼接，渐渐

变成一幅幅精美的风景画：迎着

朝阳生机勃勃的中轴线、瑞雪兆

丰年的闲林埠老街、满是江南韵

味的黄湖老街、鸬鸟蜜梨花开的

初春景色、三白潭落日余晖下的

捕鱼风光……这些作品，都出自

58岁洪复旦和村民们的乡村艺

术实践。

2024年 4月，浙江在全国首

创文化特派员制度，首批1500多
位文化特派员奔赴基层。浙江

外国语学院美术·文化创意研究

所所长、闲林街道艺术乡建驻村

艺术家洪复旦与西溪源村结对。

“我发现西溪源村很多老人

都会一种类似堆绣的手艺——

百衲，这门手艺在当地传承了一

两百年，和起源于唐朝的堆绣技

艺相通，稍作修改就能转化为布

艺堆绣。如今，年轻一代逐渐放

弃了这门老手艺，传承面临断

层。”洪复旦介绍，“堆绣来源于

生活，也更易在乡土扎根，通过

拼接和刺绣不同的布料，创造出

绚丽多彩的图案和纹样，造型生

动、寓意吉祥。”

原本，洪复旦只是想传承弘

扬这门传统艺术，没想到在余

杭，堆绣还与现代科技进行了碰

撞，形成了“智慧堆绣”。洪复旦

告诉记者，村里有手艺的老人大

多不擅长设计，有了 AI技术加

持，他们就可以拥有大量制作堆

绣的线稿，更好地发挥特长。

智慧堆绣是洪复旦研究打

磨了多年的项目，也是其从乡村

走进课堂、再回归乡土的第一次

尝试。于是，他带着学生在村里

开设了“智慧堆绣”共富工坊。

村里来了一位专门教堆绣

的“艺术教授”，消息一经传出，

闲林的群众都来登门拜师。

布艺堆绣画是一种高雅的

艺术，做工精美、色彩丰富、立体

感强，既可以用来装点居室，又

可以送给亲朋好友。

“我希望让村民通过堆绣，

做出属于西溪源村特色的文创，

用传统手艺赚到钱。”洪复旦

说。

（记者 章蕾）过年回家的小

伙伴们嗑上瓜子了吗？今年春

节，百丈瓜子成为新晋“网红”，

不仅霸占本地年货 C位，还一路

漂洋过海，到了加拿大、荷兰、日

本、新西兰，甚至希腊的爱琴海

……

很多人都想不到，百丈镇明

明不种一粒瓜子、不产一颗葵花

籽，却把外来的瓜子做成了响当

当的地域品牌。这颗小小的瓜

子，到底藏着什么？

“半山娘子”
靠一把瓜子闯出新路

百丈瓜子的缘起，并非刻意

布局，而是源于乡村烟火气。

十年前，半山村村民俞召妹

的丈夫因病离世，生活重担全压

在了她一人肩上。看着漫山的毛

笋，她一心想把山里的东西变成

钱。谁也没料到，改变她命运的，

不是毛笋干，而是百丈村民过年

家家户户要炒的瓜子。

百丈一直有过年炒瓜子待客

的年俗，但传统做法十分粗糙，而

且香料味重，吃了还容易上火。

爱琢磨的俞召妹摒弃了传统

做法，改用水浸泡腌制，让瓜子果

仁更松脆，还加入降火食材，反复

调试配方，做出了不齁咸、不呛

口、吃多不上火的特色瓜子。

第一批瓜子做好，朋友的一

句“好吃到停不下来”，让俞召妹

敏锐地嗅到了商机。她喊来嫂子

和邻居，起初她们一次就炒十几

二十斤。

这群“半山娘子”拎着蛇皮袋

坐大巴出去走旗袍秀，旗袍秀走

到哪，瓜子就卖到哪。从最初小

打小闹到口碑越传越广，“半山娘

子”的名号也随之打响。

2024 年，“半山娘子”卖了

12500公斤瓜子，2025年卖了近

20000公斤。一粒小小的瓜子真

的换来了真金白银，也让全村人

看到了新的致富出路。

从散炒到规范生产
百余农户抱团年销20万公斤

从“半山娘子”到农户遍地开

花，炒瓜子的人多了，名气日盛，

但新问题也接踵而来：农户各炒

各的，包装五花八门，部分产品连

生产日期都没有，缺乏标准成了

瓜子产业发展的绊脚石。

作为百丈镇职业经理人、瓜

子专业合作社社长，1994年出生

的河南姑娘刘晶成了破局的关键

人。“2025年前，村民多在自家门

口制作，缺乏标准化生产工艺，全

凭手工。后来，我们建立了标准

化生产车间，指导村民按规范流

程生产和包装。”刘晶告诉记者，

车间划分了腌制、炒制、包装等功

能区，取得了食品生产许可证，让

农家散装瓜子变成了有“身份证”

的商品。

刘晶给记者算了一笔账：以

前，村民炒制瓜子要跑到几公里

外的炒货店排队炒制；现在，村口

就有共富工坊，仅收取0.6元/公斤

的炒制加工费，相当于每公斤瓜

子成本降低4—6元。

“我们的瓜子原料都是从内

蒙古源头直采当季优质品种，经

过严格筛选。”刘晶说，百丈虽无

种植基础，却在原料上做足文章，

由百丈瓜子专业合作社统一引

进，并牵头生产工艺培训与品控

管理，让分散农户有了统一标准。

在政府、合作社、强村公司三

级联动中，政府负责产业引导，联

合市场监管部门开展生产规范、

标签合规等培训，提供政策支持：

低价开放标准化车间与设备，为

统一包装提供补贴，洽谈优惠快

递价格以降低物流成本。富美公

司作为强村公司，主攻产品开发、

包装设计与市场销售，策划嗑瓜

子大赛、快闪活动等推广。合作

社则推出“大户带小户”机制，由

大户对小户品质全程负责，既扩

规模又守匠心。

据统计，2024年全镇仅二三

十户制作瓜子，到2025年底，这一

数字突破 156户，年销量高达 20
余万公斤。

这两年，靠着卖瓜子，俞召妹

还清了几年前改造民宿的60万元

贷款。“还完贷款感觉轻松一点

了。我经常跟姐妹们说，我们都

是快奔六的人了，正是享福的时

候，却还像 18岁的小年轻一样在

创业。”俞召妹感慨道，累是累点，

但能在家门口赚到钱，大家都很

开心。

2026年，百丈瓜子产业已经

规划好全新蓝图，将打造瓜子博

物馆，讲述瓜子创业故事、展示传

统制作工艺，还会开发炒瓜子、嗑

瓜子等研学课程，吸引游客沉浸

式体验，推动瓜子产业与乡村旅

游深度融合，延伸产业链条。

（记者 濮玉慧 陈玮铭）在

余杭，有一群年轻人，把网络热

词“搬砖”做成了事业。他们搬

的不是工地的砖头，而是来自东

汉至南北朝的千年古砖。他们

为何痴迷于这些古老的砖块？

又如何让沉睡的文物变成现代

人喜爱的潮玩？

在杭州西溪湿地荆源访古

的匠人市集，“搬砖艺术馆”像一

座小型的古砖博物馆。书架上、

桌案上陈列的不是书籍，而是一

块块铭刻着岁月痕迹的古砖。

“我们自称为‘搬砖艺术

家’，收集了5000多件古砖藏品，

然后以古砖藏品为基础，做成拓

片和衍生文创，开展一系列传拓

活动。”主理人马雨告诉记者，

“我们收藏的古砖以浙江地区的

为主。这些砖纹饰在魏晋南北

朝时期达到了一个高峰，风格活

泼灵动，充满了生命力。”

为了让更多人接触古砖文

化，马雨和团队推出了砖纹拓

片、日历、布包等一系列文创产

品。拓片的制作数量被严格控

制在 200份以内，以保护脆弱的

砖体。未来，他们还计划将纹样

进一步提炼，与工厂合作，开发

更多文创产品。

马雨说，工作室还将定期开

放拓印体验活动，感兴趣的市民

可以前往容斋路53号体验。

千年古砖变潮玩
西溪湿地荆源访古有一群“搬砖艺术家”

花纹各异的古砖

衍生文创日历 古砖拓印

一年卖出20万公斤

不上火的百丈瓜子火出圈


