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全新一代智己L6上市
全系配备NEO三电架构

近日，智己汽车“NEXT·2028”战略首款新品——全新一

代智己L6上市。全新一代智己L6搭载“NEXT·2028”战略的

三大下一代硬核科技，全系上市权益价19.99万元起。

新车搭载全新一代NEO三电架构，充得快、能耗低、跑得

远。全新NEO飓风电机搭配全新能效大师管理系统3.0，整车

百公里能耗仅11.6kWh。新车搭载宁德时代93kWh黄金高效

电池，CLTC纯电续航可达 850km。依托全域 800V高压平台，

新车支持 396kW超快充，15min补能 580km，且兼容市面 90%
以上充电桩。

新车全系标配全线控底盘，迈入“航空级安全时代”。全

新一代智己L6是全球首款全系标配全线控底盘的纯电轿跑，

采用航空同源技术理念，达到 10FIT航空级可靠性，同时还搭

载双向18度全线控四轮转向。

新车还首次搭载 IM Claw龙虾智能体，通过识别模糊语音

便能完成导航设定、场景切换、泊车辅助等一系列连贯操作。

IM AD辅助驾驶还全面接入Momenta世界模型，实现无图

NOA，全国都好开。

德系精工融合本土智能

大众 ID. AURA T6开启预售

近日，一汽-大众全新新能源序列战略车型 ID. AURA
T6 于杭州正式开启预售。新车共推出 540Pro、660Pro、
660Max激光雷达版、660Ultra激光雷达版四款配置，预售价

区间13.59万元至16.99万元。

在空间层面，新车秉持“实用自然主义”设计理念，车身

尺寸 4811/1879/1648mm，轴距达到 2836mm。全车设置 38处
储物点位，搭载大众品牌首款 90L独立密封前备厢，实现干

湿分区、异味隔离。

智能驾驶辅助方面，新车硬件搭载地平线征程 6H智能

驾驶辅助芯片，算力达 420TOPS，配备 192线高性能激光雷

达、AVM全息影像，支持城区、高速领航辅助，从容应对窄路

会车、人车混行等复杂路况。续航能力上，新车提供 540km、
660km两种续航版本。

新车传承德系底盘调校积淀，配备行云底盘系统，采用

前麦弗逊、后五连杆独立悬架，搭载FSO可变阻尼减振系统，

针对中国道路工况进行专项调校。

汽车百年史话
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加油站的早期进化史
在汽车诞生初期，根本没有专

门的加油站。最早的加油场景，充

满了简陋与危险。当时的汽油被装

在铁皮桶里，摆在杂货店、五金店、

药店的货架上售卖，车主需要自行

买油、手动加注。整个过程极其烦

琐，往往需要两三个人配合操作，没

有计量设备、没有安全防护，全凭经

验估算油量。更致命的是，所有燃

油都露天存放于地面，没有任何防

爆、防泄漏措施，稍有火星就可能引

发火灾、爆炸，堪称城市里的“隐形

地雷”。

1906年，福特T型车量产普及，

汽车从小众奢侈品变成大众代步工

具，燃油需求呈爆发式增长。街边

零散、危险、低效的桶装售油模式，

彻底跟不上时代节奏，专业加油站

的诞生迫在眉睫。

1907年，全球第一座专业化加

油站在美国西雅图落成，由加州标

准石油公司（雪佛龙前身）建成。这

座初代油站配置极简，仅有一台手

动加油机、一辆配套油罐车，却是史

上第一个脱离杂货业态、专门服务

汽车供油的站点，标志着加油站行

业正式起步。

而真正奠定现代加油站形态

的，是 1913年美国海湾石油公司在

匹兹堡打造的新型油站。它突破了

所有传统短板，完成了颠覆性革新：

首次将大型储油罐深埋地下，彻底

告别地面露天储油的危险模式，从

根源上降低火灾、爆炸风险；同时搭

载6组加油泵，可同时为多辆汽车供

油，一举解决了早期单泵排队、效率

极低的痛点。这些早期的加油站无

一例外地采用令人舒适的建筑风

格，从而给驾车人带来安全感。

随着汽车全面普及，加油站进

入规模化扩张、标准化升级的快速

增长期。然而早期油站布局杂乱、

服务无序、外观各异，行业乱象丛

生。1920年起，各大石油公司开启

标准化改革，统一油站建筑、罩棚设

计、品牌标识、设备规格与服务规

范。1921年，各主要石油公司先后

将加油站标准化，贴上现有或新设

计的品牌标识。从壳牌（Shell）那只

无处不在的甲壳到辛克莱石油公司

（Sinclair Oil）那只夸张的雷龙，各具

特色的品牌标识开始成为公路上的

醒目标志。

与此同时，加油站的服务边界

不断拓宽，彻底摆脱“只卖油”的单

一属性。1912年，美国孟菲斯的一

座油站率先增设女性洗手间和免费

冰水服务，开启了增值服务先河。

1931年，全程服务模式全面普及，加

油员不仅负责加油，还会主动为车

主擦拭车窗、检查机油水位、轮胎气

压、电瓶状态，一站式解决基础车辆

养护需求。

1929年，世界经济危机爆发，油

价暴跌、行业利润缩水，加油站被迫

探索多元化经营。汽车维修、润滑

油销售逐渐成为标配业务。与此同

时，“自有他营”模式应运而生——

石油公司将自有油站租赁给独立经

营者运营，分摊经营风险。这种模

式至今仍被广泛沿用，成为加油站

行业的主流经营形态之一。

实体按键回归是智能化的倒退，还是行业的理性进步？

智能座舱告别“唯屏论”
“成都车展能看到一个趋势，越

来越多的新车将实体按键‘请’回来

了。不少车型在键盘和大屏幕下方

增设了实体按键。”近日，成都车展

举办，记者在车展现场采访多位观

展的行业人士均有上述感慨。

曾经一段时间，汽车内饰设计

陷入一种迷思：屏幕越大、实体按键

越少，就代表智能化程度越高。为

追求极简的视觉效果，不少车企将

空调调节、音量控制、除雾、雨刮等

高频功能，全部收纳进中控大屏，实

体按键被视作“老旧、过时”的设计。

但随着用户质疑不断累积、行

车安全隐患逐步暴露，行业迎来一

轮深刻的设计纠偏。奔驰、大众、奥

迪等中外主流车企，纷纷调整内饰

方案，重新恢复安全功能的实体按

键与物理旋钮。

全触控的安全隐忧

全触控内饰风潮的兴起，既有营

销层面的追捧，也有车企的现实考

量。一块大屏可以简化内饰模具，减

少大量物理零部件，同时“无按键极

简座舱”很容易成为新车宣传的卖

点，在早期迅速成为行业潮流。

但好看的设计，却在真实驾驶

场景中暴露出大量痛点。有车主反

馈，雨天手湿、冬季戴手套时屏幕触

控识别失效；高速行驶需要开启除

雾、双闪，却要在多层菜单内反复寻

找图标，应急场景下十分被动。

另有研究显示，信息娱乐与座

舱系统长期稳居新车投诉最高类

别，触控失灵、菜单层级复杂、车机

黑屏，是座舱类主要投诉点。

中经传媒智库专家、中关村物联

网产业联盟副秘书长袁帅在接受记

者采访时表示，此前大屏化之所以能

快速风靡甚至取代大量实体按键，很

大程度上源于消费电子领域的交互

习惯向汽车场景的迁移，当智能手

机、平板的触控操作成为大众日常的

主流交互方式，车企天然会将这种用

户熟悉的交互逻辑移植到座舱内，试

图打造出更具科技感的座舱体验，以

此作为产品差异化竞争的卖点，同时

取消实体按键也能简化座舱内部的

结构设计，降低硬件布局的复杂度，

在造型上更符合当时消费者对“未来

感座驾”的想象。

“但这种设计导向下的隐患也逐

渐暴露，汽车的使用场景与消费电子

完全不同，驾驶过程中驾驶员的注意

力核心始终要放在道路上，触控屏幕

的操作缺少物理反馈，用户必须短暂

转移视线确认操作位置，哪怕只是零

点几秒的视线偏移，在高速行驶场景

下都可能带来不可预估的安全风险，

同时不同车企的屏幕交互逻辑各不

相同，用户适应成本极高，哪怕是熟

悉的车机系统，在颠簸、急加速等特

殊场景下，也很容易出现误触，反而

大大降低了操作的效率与可靠性。”

袁帅对记者表示。

另外，很多人寄希望于语音交

互来替代实体按键，但语音存在噪

声干扰、方言识别、系统延迟等不确

定性，无法做到100%可靠。紧急工

况下，驾驶员需要的是一触即达、确

定可用的操作，语音只能作为辅助

手段，不能作为唯一控制路径。

“AI大模型和语音交互虽能显

著降低操作门槛，但在驾驶场景中，

语音更适合作为实体控制的补充，

而非完全替代。”苏商银行特约研究

员高政扬在接受记者采访时表示，

“首先，语音交互依赖于驾驶员发

声、系统识别与执行，过程中存在识

别准确率、网络环境、噪声干扰及反

馈延迟等不确定因素；其次，部分安

全相关操作对即时性要求极高，如

转向信号、驾驶辅助功能控制等，驾

驶员需要在极短时间内完成确认和

操作；此外，实体按键具备触觉反馈

和固定的空间位置，驾驶员经过熟

悉后可形成肌肉记忆，无须持续注

视控制界面即可完成操作。”

高政扬还表示，因此，未来更合

理的方向或许是构建屏幕、语音、实

体控制的多模态协同体系，使不同

交互方式服务于不同场景，从而实

现效率与安全的平衡。

“分层交互”成共识

全触控设计带来的一系列问

题，已经引发全球车企管理层的公

开反思。奔驰 CEO康林松表示，行

业在取消实体按键这件事上“有些

过头了”，奔驰未来将在合适的位置

继续恢复部分实体按键，使得大尺

寸屏幕与实体按键实现共存。

奥迪首席创意官马西莫·弗拉

塞拉同样批评了目前“大屏泛滥”的

设计趋势。他的观点与康林松类

似，称大屏的体验并不好，仅仅是

“为了科技而科技”：“技术应该在你

需要时出现，不需要时就隐藏。”

大众汽车设计总监安德烈亚

斯·明特也认为，实体按键不但会回

归，而且会一直存在下去。宝马前

任CEO奥利弗·齐普策此前也曾表

示，数字化不是比谁的屏幕更大或

代码更长。

现代汽车韩国设计中心设计负

责人西蒙·洛斯比更直言不讳地表

示，用户更倾向于用物理按键控制

音量、空调等常用功能，而不是在触

控屏上层层查找复杂的菜单。

有车企的首席技术官认为，纯触

屏方案虽然视觉效果前卫，但在行车

过程中调节空调、音响这类高频功能

时，缺乏物理盲操的触感支撑，容易

分散驾驶注意力，还会增加误触概

率；更有部分车型甚至将换挡、雨刮

等功能也归入纯触屏操控，带来了诸

多不可控的行车安全风险。

值得注意的是，本轮回归并不

是简单复刻老式汽车密密麻麻的机

械按键。行业主流是新一代智能实

体交互部件：按键集成背光显示、压

力感应、状态联动能力，既保留物理

盲操、抗震抗故障的优势，又可以和

整车智能系统联动，摆脱传统按键

功能固化的短板，做到安全、实用、

科技感三者平衡。

有业内人士表示，很多人以为

实体按键会大幅抬升成本。全触控

方案虽然在零部件采购上看似省

钱，但会带来更高的软件负载，同时

车机故障、触控失灵带来的售后返

修、用户口碑损失，需要计入整车全

生命周期成本。实体按键增加硬件

投入，换来的是极端工况下的可靠

性，这笔账需要综合看待。

当然，实体按键的回归，并不代

表否定大屏、语音、AI 座舱的价

值。行业正在形成“分层交互”的共

识：安全刚需、高频应急功能交给实

体硬件；娱乐、个性化设置交给大

屏；AI 语音作为补充辅助手段，三

者各司其职，互不替代。

袁帅对记者表示：“传统机械按

键的功能是固定的，一个按键对应单

一的功能，布局一旦确定就无法调

整，而新一代智能实体按键可以通过

背光显示不同的功能标识，在不同的

驾驶场景下适配不同的功能定义，同

时加入了力度反馈、振动反馈等交互

设计，既保留了物理按键的盲操便利

性，又兼具了触控交互的灵活性，按

键还能和车机系统实现智能联动。

比如车窗调节按键可以根据车速自

动调整开启幅度的阈值。”

袁帅表示：“这些升级完全能够

兼顾科技感与实用性，它不再是对

传统按键的简单回归，而是在新的

技术条件下，对座舱交互方案的重

新优化，既保留了物理操作的安全

优势，又融入了智能技术的灵活特

性，最终指向的是更安全、更人性化

的座舱体验。”

也有不少声音提出疑问：这是

不是汽车智能化的倒退？有业内人

士表示，这恰恰是行业的理性进

步。过去几年，行业陷入一个误区，

把屏幕尺寸、按键数量当成评判智

能化的标尺，把“技术炫技”放在

用户安全和真实体验之上。而此次

纠偏的意义，就是为智能化划下安

全底线：所有技术创新，都不能凌驾

于驾驶安全之上。

（中国经营报）
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连日来，多家造车新势力相继交出8月成绩单。在7月首

破10万辆之后，零跑汽车8月再次跨越10万辆大关，将新势力

头部标杆牢牢锁定在“六位数”的量级。月销稳定在10万辆级

别，意味着零跑的规模已触及汽车集团的量级，在新势力阵营

中形成了“断层式”领先。

然而，真正的“修罗场”在3万辆区间，小鹏、理想、极氪、昊

铂埃安BU、蔚来、小米六家车企聚集在3万至 4万辆的狭窄区

间“贴身肉搏”。小鹏集团以39107辆位居新势力第二，同比增

长 4%，环比增长 2.84%。其中，纯电产品MONA 03势能持续

释放，进一步扩大小鹏汽车的用户覆盖。理想汽车 8月交付

37679辆，同比增长 32.1%，环比大幅增长 23.67%。作为坚守

纯电路线的代表，蔚来 8月交付 35836辆，同比增长 14.5%，与

上月基本持平。极氪8月交付36981辆，再创历史新高，同比增

长109.8%，连续7个月实现同环比双增长。目前极氪旗下的产

品也均为纯电产品。小米汽车 8 月官方交付口径仍为

“30000+”辆。据鸿蒙智行公布的数据，8月交付42101辆，同比

下滑约5.6%，环比下降了6.5%。赛力斯公布的销量快报显示，

赛力斯汽车8月销量仅20652辆，连续两个月掉出3万阵营。

国央企培育的新势力中，广汽昊铂埃安BU销量36383辆，

同环比均有增长；深蓝汽车 8月全球销量 28659辆，环比微降

1.9%；岚图汽车 8月交付 13003辆，与 7月基本持平；阿维塔 8
月交付8082辆，环比微增6%。

乘联分会近期预测称，8月国内狭义乘用车零售约 158万
辆，同比降幅仍大于 20%。其中，新能源零售量预计 104万辆

左右，渗透率可达 65.8%。乘联分会表示，由于消费预期与基

本面无大幅改善，市场仍维持在同比降幅超 20%的低平台运

行，真正的旺季尚未到来。

（第一财经）

造车新势力8月销量出炉
零跑汽车再次跨越10万辆大关

早期加油过程需多人配合操作早期加油过程需多人配合操作


